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Resumo

Este artigo se refere a Exposicao Itinerante “Campo Grande: Meu Orgulho”, do curso de Publicidade e
Propaganda em parceria com a Agéncia Mais Comunicacao, da Universidade Catélica Dom Bosco
(UCDB). O objetivo foi apresentar ao publico um olhar criativo sobre os diferentes espacos da capital
sul-mato-grossense. O projeto se baseia em uma exposi¢do com cerca de 80 exemplares de fotografia
que percorre, de forma itinerante, diferentes espacos da cidade. A iniciativa, além de celebrar os 124
anos de Campo Grande, conhecida como “Cidade Morena”, busca promover a valorizagao da fotografia
como uma ferramenta de comunicacao de expressao artistica e cultural. O procedimento metodolégico
partiu da busca por referenciais, tanto em livros como em sites especializados sobre 0 assunto. Como
consideracgéo final constata-se que esta exposi¢do tem em seu escopo a interacdo e o olhar artistico
do académico em relacdo a cidade em que vive, ampliando assim a sua viséo histérica e cultural,
permitindo que o aprendizado se expanda muito além da sala de aula.

Palavras-chave: Comunicagdo. Fotografia. Exposi¢éo Fotografica.
Area do Conhecimento: Comunicagéo. Ciéncias Sociais Aplicadas.
Introducéo

O objetivo deste trabalho é descrever a respeito da Exposicdo Itinerante “Campo Grande: Meu
Orgulho”, do curso de Publicidade e Propaganda em parceria com a Agéncia Mais Comunicagao, da
Universidade Catdélica Dom Bosco (UCDB, apresentando ao publico um olhar criativo sobre os
diferentes espacos da capital sul-mato-grossense.

Para celebrar a data dos 124 anos da cidade de Campo Grande/MS, o curso de Publicidade e
Propaganda da UCDB, em parceria com a Agéncia Laboratorial Mais Comunicacéo, criou a logomarca
para o evento e também elaborou, planejou e executou uma exposi¢do fotografica que contemplou
elementos histdricos, culturais e artisticos da cidade.

Para que isso fosse possivel, a professora Claudia Ruas, docente da disciplina Introducéo a
Publicidade e Propaganda e o professor Gabriel Ferraciolli, orientador da Agéncia Mais Comunicagao,
orientaram os alunos a mergulharem nas nuances urbanas da regido e capturar toda a alma e esséncia
dos anos de histéria da nossa capital.

Os académicos de Publicidade puderam explorar sua criatividade sem limitacSes, expandindo os
conhecimentos fotograficos e comunicativos inicialmente estudados em sala de aula. Este projeto que
envolve uma forma de comunicacéo € importante pois segundo, segundo Neumann (1999, p. 13)

Comunicar-se € uma das maiores prerrogativas do homem, porque implica em pensar,
ter ideias, emitir juizos de valor. Ao transmitir ou partilhar estas ideias, o homem as
codifica através de simbolos, palavras escritas e/ou faladas. A outra pessoa que ouve
e/ou vé a mensagem a decodifica. Esta troca de informacdes entre as pessoas € que
chamamos de comunicacdo. [...] Todo processo de comunicacdo, independente do
veiculo usado, deve ser entendido como um momento pedagdégico que afirma ou nega
a perspectiva da construgdo de uma nova sociedade.
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Como consideracéo final,esta exposicao itinerante ao se apoderar da fotografia como uma ferramenta
de comunicacdo permite propor aos participantes a reflexdo sobre a maneira como enxergamos a
nossa cidade, a cidade em que vivemos e nossa relacdo com ela.

Metodologia

O projeto se baseia em uma exposi¢cdo com cerca de 80 exemplares de fotografia que percorre, de
forma itinerante, diferentes espacgos da cidade. A iniciativa, além de celebrar os 124 anos de Campo
Grande,Campo Grande, capital do Mato Grosso do Sul, com os seus 124 anos, ja conta com um grande
acervo histérico em suas raizes.

O primeiro passo a ser realizado foi a criacdo da logomarca para a identificacdo deste projeto.

Figura 1 - Logo da exposi¢ao

Campo
« @rande
Orgutho

Fonte: Acervo préprio

Apés a criacdo da identidade visual partiu-se para a realizacdo do projeto fotografico. O primeiro
passo foi a predefinicdo, por meio de pesquisas que esclarecem o uso da fotografia como um recurso
didatico e em seguida houve a selecao dos lugares onde a visitacao in loco, das fotografias produzidas
e que poderiam ser expostas e visitadas.

Neste processo, 0s alunos da disciplina de Introducdo a Publicidade e Propaganda, com o apoio
dos extensionistas da Agéncia Experimental Mais Comunicacgéo, idealizaram a logo e organizaram e
projetaram a Exposicao Fotografica Itinerante “Campo Grande: Meu Orgulho”, com a supervisao dos
professores. Tal exposi¢éo circulou por véarias escolas publicas do ensino médio da capital Campo
Grande/MS.

Figura 2 - Professora e alunos Figura 3 - Exposicdo no Colégio Nova Geragéo

T B

-
£

Neste projeto especifico, os académicos fizeram suas fotos com o respaldo das oficinas de
fotografias que foram oferecidas e ministradas pelos extensionistas da Agéncia Mais Comunicac¢éao.
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Estas oficinas permitiram um aprimoramento das habilidades técnicas de producéo, explorando assim
a fotografia como instrumento de comunicagéo e expressao artistica.

Durante todo o processo criativo, cada académico trouxe um olhar e uma proposta diferente para a
concretizacdo da exposicdo. Uns retratam pessoas, outros historias por meio de prédios, de parques e
até mesmo de belos lugares que passam despercebidos pela sua populacao.

O ato de fotografar consiste no processo capaz de gravar e reproduzir imagens de tudo o que nos
cerca e a possibilidade também de parar o tempo, retendo uma imagem que jamais se repetira
(KUBRUSLY, 1982). Tal conceito é expandido por Silva (2009, p. 8) quando afirma que “[...] fotografar
é reduzir parte da complexidade das combinadas informac¢des do nosso cérebro a um momento de
tempo e a uma fracdo de espacgo, confinado a um plano de uma realidade existente”.

Esse processo contou com as oficinas proporcionadas aos académicos do curso de Publicidade
pelos extensionistas com os seguintes propdsitos: a) qualificar os participantes para utilizar a linguagem
fotografica como uma meio de expresséao e, principalmente, como uma forma de valorizar e preservar
0 meio ambiente; b) consolidar a fotografia como meio de expressao e experimentacdo que pode
contribuir para a divulgacdo dos espacos verdes da capital; c) estimular a participagdo de cada um no
processo de registro, d) debater e refletir sobre o conhecimento que os participantes possuem da cidade
onde vivem; e) divulgar, por meio de mostra fotografica, os resultados como uma estratégia e forma de
levar os alunos a conhecerem mais sobre a cidade onde vivem. Complementando o pensamento sobre
o recurso utilizado no oferecimento de oficinas é importante citar o entendimento de Biagi (2017, p.
118),

[...] o recurso das oficinas é atraente aos participantes do projeto que primeiramente
almejam a oportunidade de aprender mais sobre o universo da fotografia. E isso que
também afirma o CENPEC — Centro de Estudos e Pesquisas em Educacao, Cultura e
Acdo Comunitaria ao falar sobre como a fotografia fascina porque da a chance de
capturar rapidamente um momento com o minimo de esfor¢o nos dias de hoje. Embora,
0 que seja realmente produtivo sejam as impressdes e discussfes acerca da produgao
das imagens e que o interessante de fato € compreender como os outros veem as
coisas, e como irdo transmitir um pouco de seus sentimentos nas fotos (CENPEC,
1998).

Para a realizacdo das oficinas, inicialmente, os académicos extensionistas passam por treinamento
a respeito do conhecimento tedrico alinhado com a sala de aula, e depois por treinamentos praticos em
que se tornam instrumentos de ensino para académicos que ndo fazem parte do projeto laboratério.
Nesse processo, fazendo uso da fotografia, eles aprendem a experimenta-la como como uma
ferramenta didatica-pedagdgica.
Todas essas referéncias serviram como fonte inspiradora para a metodologia que foi focada em
montar a estratégia criativa com os locais e ferramentas necessérias para a producdo das fotografias
e a execuc¢do e a divulgacao do evento.

Resultados

A Exposicdo Fotografica ltinerante “Campo Grande: Meu Orgulho” se destaca como um importante
projeto de valorizagdo da cultura local e do potencial criativo dos académicos de Publicidade e
Propaganda da Universidade Catélica Dom Bosco (UCDB), por meio das imagens retratadas. Segundo
Borges (2010, p. 152)

A imagem esté presente em tudo o que rodeia o cidadao, e reafirma a sua
importancia dizendo que os diversos meios de comunicacdo e informacgéo
jornalistica, publicitaria ou cultural que nos envolvem e fascinam, séo
essencialmente fotograficos, seja na forma de imagens estaticas ou
din&micas.

Esse tipo de projeto demonstra a capacidade da fotografia de capturar a esséncia de uma cidade e
despertar o interesse do publico em explorar a historia, cultura, beleza natural e arte local. O sucesso
da Exposicdo Fotografica “Campo Grande: Meu Orgulho” demonstra o potencial da fotografia ndo sé
como uma ferramenta de comunicacdo, mas também como um modo de expressdao artistica e cultural.
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A iniciativa serve como inspiracdo para futuras turmas da graduacdo do curso de Publicidade e
Propaganda e para futuras ac¢Bes que busquem promover a valorizacdo da cultura local e seu
desenvolvimento histdrico através da passagem de anos.

Por meio das oficinas foi criado um acervo de mais de 80 fotografias de autoria dos estudantes do
curso de graduacdo em Publicidade e Propaganda. Este acervo compds a proposta criativa da
exposicdo itinerante que percorreu escolas publicas do ensino médio e fomentou a curiosidade dos
alunos para explorar mais sobre o préprio local de origem, pois apresentou diferentes paisagens,
monumentos histéricos, pontos turisticos e aspectos da cultura local como a culinaria e eventos tipicos.

Como pontos a ressaltar pela importancia desta acao, pode-se citar: 1) A relevancia em saber mais
sobre a cidade, sua histéria e sua cultura; 2) Aflorar a sensibilidade e conexdo das pessoas com a
regido em que vivem; 3) Incrementar o conhecimento e, principalmente, o envolvimento com o0 mundo
criativo da fotografia pelo olhar da publicidade, buscando sempre uma maneira diferente de observar o
todo ao redor; 4) Buscar fazer com que os alunos tragam a tona as suas paixfes pela fotografia e
aperfeicoem suas habilidades sem sentir timidez ou medo de errar, e 5) Incentivar a pesquisa dos
académicos, permitindo que se aprofundem mais nas disciplinas, além do estimulo a productes
criativas e ao reconhecimento de sua prépria importancia social.

Os resultados foram mais de 8 escolas que contaram com a exposi¢do itinerante e um publico
aproximado, alunos da rede publica do ensino médio, de mil alunos. Estes por meio da linguagem
fotogréfica foram impactados e agraciados com fotografias que contaram a histéria dos 124 anos da
cidade de Campo Grande/MS.

Figura 4 - Alunos presentes na Exposicao

Fonte: Acervo préprio
Discusséo

Uma das discussdes acentuadas para este trabalho foi apresentar uma iniciativa para fortalecer o
sentimento de pertencimento e promover o conhecimento sobre o desenvolvimento de uma cidade
como Campo Grande, por meio de diferentes tipos de comunicac¢éo, sendo o formato escolhido a
fotografia. Ao superar os desafios e aproveitar as oportunidades, o projeto pode contribuir para o
conhecimento de mais espagos historicos da capital Campo Grande tendo a fotografia como
ferramenta. Importante salientar que Borges (2010, p. 152) assevera que quando utilizada como
ferramenta pedagdgica, a fotografia tem o poder de “[...] provocar duvidas, gerar questionamentos e
sugerir solugbes na busca de resultados, tanto para artistas quanto para cientistas, e ao homem
comum, em sua contemplacao desinteressada (ou ndo) do mundo que o cerca”.

As possibilidades que a fotografia nos abre para contar e mostrar historias também foram discutidas
neste projeto. Foi explorada toda a beleza de uma capital cultural, conhecida como a capital do pantanal
e a cidade Morena, apelido carinhoso de Campo Grande, um titulo que simboliza a cor avermelhada
do solo local, mas também denota a grande fertilidade e a rica diversidade cultural e étnica que a cidade
abriga.

Por meio desta exposicao fotogréafica itinerante, os alunos, tanto os extensionistas quanto os alunos
das escolas publicas do ensino médio, por onde a exposicdo aconteceu, puderam comprovar as
inimeras possibilidades que registros fotograficas fornecem para contar e exaltar a histéria da
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construcdo de um povo, o povo da capital sul-mato-grossense. Infelizmente, a maioria desconhece que
vive em uma capital que esté entre as nove melhores cidades do pais em termos de educagéo e cultura
e a sexta na posicao relacionada a saude.

Figura 5 -

Fotografias Expostas
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Fonte: Acervo Préprio
Concluséao

A exposi¢éo se tornou um sucesso pelo feedback do seu publico, pois conseguiu atrair, sensibilizar
e chamar a aten¢do dos envolvidos nos locais onde as fotos foram expostas. Este projeto contribuiu
ndo s6 para um aprimoramento profissional e técnico dos espacos capturados pelas lentes das
maquinas fotograficas, mas também para o desenvolvimento pessoal dos estudantes, que puderam
aplicar seus conhecimentos e habilidades desenvolvidas nas aulas em um projeto real.

Este projeto aflorou nos participantes a paixao, a vocacao pela fotografia que como feito os levou a
aprofundarem seus conhecimentos nas disciplinas ministradas em sala, proporcionando uma
associacao perfeita entre teoria e pratica e explorando em cada um o olhar fotografico.
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