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Resumo- A finalidade desde artigo € analisar a influéncia e a interatividade dos blogs de moda sob a
perspectiva de meios de comunicagdo destinados ao publico jovem, ressaltando pontos positivos e
negativos, através de uma pesquisa bibliografica e documental. Pretende-se demonstrar a abrangéncia dos
blogs de moda, no quesito influéncia, no mercado consumidor formado por jovens que, atualmente estao
condicionados a sempre acompanhar novidades de consumo a nivel global, utilizando-se do ferramental
internet. Este trabalho explica experiéncias de blogs que influenciam o consumidor (produtos, servicos,
viagens e até mesmo gastronomia) através das informacdes e impressdes postadas nos blogs. Conclui-se
que o blog € uma ferramenta de comunicagao de massa e que sua formatacdo aumenta a interagcao entre
blogueiros e seus leitores/usuarios.

Palavras-chave: Moda, blog, consumo de moda.

Area do Conhecimento: Ciéncias Sociais Aplicadas — Moda.
Introducao de computadores, na qual experimentamos uma
navegacao livre, infinita e transversal em busca do
conhecimento diverso e ndo necessariamente
linear.”

Os blogs surgiram nas redes de computadores
em 1995, mas apenas dois jovens americanos
conseguiram obter sucesso. A americana Carolyn
Burke postou no site  Carolyn  Diary
(www.carolyndiary.org), em 1995, fatos cotidianos
de sua vida. E o americano Justin Allyn, 19 anos,
publicou em 1994, o diario de Justin’s Links from
the Underground. Seu diario virtual foi um grande
sucesso que anos mais tarde publicou um livro de
sua vida pessoal, descrevendo envolvimento com
drogas, festas, doencgas sexualmente
transmissiveis que contraiu e o suicidio do pai. De
acordo com a pesquisa publicada pelo IBOPE
Nielsen Online em 21/10/2010. O numero de
pessoas que navegam pela Internet no Brasil
chegou a 38,5 milhdes em Agosto de 2010. Tal
numero corresponde a 86% de internautas no més
que em grande parte trocam informag¢des com os
amigos nas redes sociais.

Com a informacdo obtida através do IBOPE
(figura 1), os blogs de moda também estdo
inseridos nas redes sociais. A multiplicidade da
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Figura 1 — Redes de Amigos
Fonte: IBOPE Nielsen Online (2010)

A moda, por sua efemeridade, pertence a um

comunicacao a distancia possibilita aos blogueiros
expressar suas idéias, sentimentos, experiéncias e
gostos pessoais, que por sua vez jovens do
mundo todo tém acesso a sua pagina na web.
Diana Galvao (2006, p.133) descreve que
“Especialmente na década de 1990 com a alta e
absurda veloz proliferagcdo dos veiculos de
comunicacao e o conceito de produgao de midia
captando a forma como ela ‘edita’ o real nos
fascinamos obcecados com a Internet — uma rede

setor competitivo, potencializado pela globalizagao
e com ela a possibilidade de obtencao rapida de
informagdes, incitando a criagdo de novos
produtos, nichos de mercado e de novos
concorrentes. Segundo Lipovetsky (1989), a Moda
€ 0 espelho da sociedade, sendo possivel ser
pesquisada em qualquer lugar, tanto nas ruas, em
uma exposicao de arte, em reportagens diversas
ou nos costumes e habitos de uma cultura.
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Assim como a moda é efémera, o blog também
0 é. Ambos tem essa interligacao e necessidade
de mudanca quase que diariamente. Manter um
blog é trabalhoso, pois necessita de muita
pesquisa e dedicagdo. Os blogs possuem
limitagbes de ferramentas/configuragcées. Ainda
sim, nenhum blog é igual ao outro, j& que a
principal  caracteristica deste veiculo de
comunicacdo é a de que a linguagem é pessoal
(do autor), carregada de impressdes pessoais.
Além disso, possibilita que os seguidores do blog
opinem sobre o conteddo de moda, o que torna
esta ferramenta mais democratica no sentido de
permitir que o individualismo seja respeitado.

Somos influenciados, através do acesso a
tecnologia, pelos langamentos de novos produtos
de moda. A internet propicia, real time, a
visualizacdo de desfiles, eventos, entrevistas,
fotos, cobertura dos principais acontecimentos da
area, ou seja, todas as novidades em primeira
mao. Essa facilidade e praticidade ao acesso a
informagao provoca uma difusédo répida das idéias,
e com isso a cépia e imitagdo ndo somente do
produto, como também do personagem que o esta
usando e que nao se limita a apenas uma classe
social, € um fendmeno geral. Muitas vezes, o
consumidor ndo tem como escapar deste sistema,
porque independentemente da classe social, o
acesso a efemeridade da Moda é comum a todos
e o fato de ela estar presente em todos os setores
do mundo moderno, torna mais dificil a tarefa de
se tornar diferente dentro de um grupo, onde todos
sédo parecidos e se identificam ao mesmo tempo
em que querem se diferenciar.

Outro fato interessante € o de que os blogs
reafirmam as relagdes entre seus blogueiros, pelo
fato de terem interesses comuns. Inicia-se uma
relagdo virtual além do conteddo do blog em si,
mas de familiaridade com o assunto moda, do
vinculo que se cria com o autor do blog.

O blog democratiza o “saber moda”, que antes
eram restritos aos principais jornalistas de moda e
das opinides vindas de grandes revistas.

E através deste meio, pessoas de diferentes
lugares do mundo podem se comunicar e se
relacionar, aumentando assim o numero de
chances de encontrar individuos que pensam e
que agem da mesma forma e disseminar novos
estilos, pensamentos e idéias. E, é por esta razéo
que os blogs séo fontes de pesquisa tao ricas em
informacdes e importantes meios de andlise de
uma cultura, tribo ou grupo.

E o jovens, publico alvo deste trabalho, como
interagem com os blogs de moda? O Blog sempre
foi muito utilizado por adolescentes e jovens em
geral, mas depois de um tempo ele comegou a ser
fonte de pesquisas e um grande aliado da
publicidade. Na moda, muitos Blogs sdo famosos
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por serem usados por marcas que pesquisam
tendéncia da préxima estacdo. O Blogueiro hoje
em dia é tdo importante quanto o editor de moda e
temos 6timos exemplos que serdo expostos neste
trabalho.

Metodologia

Através de conceitos e dados atualizados da
internet, blogs, livros, revistas e divulgagao
cientifica, realizou-se uma pesquisa bibliografica e
documental sobre a tematica: blogs de moda e
sua interface com o mercado consumidor
(influéncia).

Foi realizada uma pesquisa aleatéria com 42
jovens de 18 a 28 anos, em Sao José dos
Campos, através de um questiondrio eletrdnico
com perguntas fechadas, que coletou os seguintes
dados: acesso aos blogs de moda; quantas vezes
acessam o0 blogs por dia, semana ou més; como
sdo influenciados pelas informagdes de moda
obtidas nos blogs.

A escolha do objeto de estudo (blogs de moda)
para a andlise proposta neste trabalho, foram
selecionados dois blogs, o internacional intitulado
Bryan Boy - http://www.bryanboy.com/ - (figura 2),
e blog nacional intitulado Um ano sem Zara -
www.umanosemzara. blogspot.com - (Figura 3),
sendo que cada qual utiliza de estratégias
diferenciadas para alcangar o publico jovem.

Um ano sem Zar
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XIV Encontro Latino Americano de Iniciacao Cientifica e

X Encontro Latino Americano de Pés-Graduagao — Universidade do Vale do Paraiba



XVINIC XILEPG  VINICJr

Encontro Latino Americano
de Pés Graduagao

Encontro Latino Americano
de Iniciagao Cientifica

| FEE TR Vi A nueocia o " @ wwcorposc '« Educaciond

€« €' © www bryonbay.com

2.5 pm

T & GIETCE 5

Figra 3: Imagem d blog ‘Um ano sem Zara”

Foram analisados: o conteddo dos blogs, se
apresentam tendéncias (pontuais ou globais),
imagens, e como se da a interatividade com o
publico.

Posteriormente dos dados foram analisados
para se chegar ao entendimento de como os blogs
de moda influenciam no consumo de moda dos
jovens.

Resultados

Os blogs de moda sao considerados uma
ferramenta de comunicagdo atualizada 24 horas
com referéncias e novidades do mundo todo.
Resultado positivo para o artigo, pois 87% (Grafico
1) dos entrevistados acessam os blogs de moda
com total interesse no assunto, procurando dicas e
sugestdes, além que discutir entre amigos, as
experiéncias e novidades no mundo da moda.

Gréfico 1: Acesso a blogs de moda
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Referente a quantidade de vezes que acessam
os blogs, o nimero de acesso ocorre pelo menos
uma vez na semana 13 %. Mas 33% dos
entrevistados sdo os mais interessados e estado
sempre antenados no mundo fashion.

Gréfico 2: Quantas vezes acessam os blogs de
moda
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A maioria dos entrevistados sao influenciados
pelos blogs de moda (Fig. 5), muitas das vezes
sao alvos de decisbes de compras e nas escolhas
da marca.

Grande parte dos entrevistados acessam
diariamente. E importante ressaltar que mesmo o
individuo nao tendo grande interesse pelo assunto,
procura se atualizar nas novidades do mundo da
moda.

O principal interesse dos leitores ao acessarem
0s blogs sao as dicas de roupas, combinagdes de
cores, estampas, formas e até mesmo sugestdes
de marcas, descrevendo as vantagens e
desvantagens de comprar determinada pega ou
produto. Para os leitores mais clean as blogueiras
dao dicas de acessorios que estdo de acordo com
a estacdo ou a moda.

Gréfico 3: Sao influenciados pelos blogs de moda

A porcentagem de interessados por make&hair
foi consideravel, 14% procuram se informar sobre
produtos e cosméticos de beleza. Os posts de
passo-a-passo de penteados e maquiagens fazem
parte do diario dos blogueiros e no fim de cada
video, uma listagem completa dos produtos
utilizados.

Gréfico 4: Influéncia pelas informagbes obtidas
nos blogs de moda
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Discussiao

Os blogs possibilitam a comunicagdo entre
leitores/usuarios do mundo todo, cada qual com
suas caracteristicas e individualidade. “Em um
mundo em que esta inundado pelas redes sociais
e pelos blogs, o que vocé posta fica registrado
para a eternidade.” Diz Luisa Costa e Michaela
Von Schmaedel na revista Elle edigao 275 ANO 23
ABRIL 2011.

A grande febre entre jovens viciados em moda,
musica e tendéncia sdo os blogs de moda, esses
websites vém ganhando mais espag¢o como midia,
além de disponibilizar de varios recursos, €
gratuito e sado relativamente faceis de atualizar. E
interessante analisar que um determinado
individuo usa sua aparéncia através das roupas,
sapatos, aderegos, maquiagem, cabelo e
comportamento em posts em formatos de textos,
imagens, videos, fotos relatando sua vida diaria,
compartilham idéias e descrevendo sobre o que
amam. E se vocé nado faz parte dessas redes
sociais, provavelmente perdera a oportunidade de
ter seu talento reconhecido no mundo digital e até
mesmo fora dele.

Uma espécie de diario detalhando o dia-a-dia,
as combinagdes das roupas, as refeigbes,
viagens, comentarios sobre pessoas e amigos e
as experiéncias vividas é a interacdo entre os
jovens leitores/usuarios e os préprios blogueiros.

Bryan Boy, 24 anos, filipino
(www.bryanboy.com) é a nova sensagdo no
mundo fashion, o blogueiro mais famoso no
mundo da moda fez entrevista com Mario Mendes,
editor da VEJA. “As pessoas sempre acham que
tenho um blog sobre moda e tudo que faco é
postar fotos do que estou vestindo, o que estou
combinando. Para mim é um verdadeiro diério,
uma extensao da minha vida.”

Em um post recente, Bryan conta sua
experiéncia com seu novo terno Giorgio Armani. O
blogueiro comeca a descrever que “apenas 0s
homens muito especial tem a oportunidade de ter
seu préprio feito a medida de Giorgio Armani.” Em
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seguida uma breve propaganda da marca e a
sensacao que lhe causa ao adquirir tal produto. A
emocdo de escolher os tecidos, sem poupar
nenhum detalhe escolhido para a confec¢do do
terno Armani (figura 4).

Fazer um blog e alcangar o sucesso nessa
empreitada, depende da ferramenta que utiliza, da
persona que cria e inclusive, da linguagem para se
comunicar com os leitores/usuarios.

E perceptivel que o andncio ou a divulgagéo de
determinadas pegas nesses tipos de paginas mais
visto na web atingem melhor o publico jovem e
interessados em moda. Porém a construcdo de
um mundo aparentemente real pode cair nas
garras de muitas marcas importantes. Algumas
marcas estao fazendo uma espécie de “patrocinio”
aos blogueiros, fornecendo pegas e acessorios da
marca e conseqlientemente os blogueiros postam
imagens e fazem comentérios favorgveis a marca.
Em contrapartida, aquela realidade social que o
blog tinha no inicio, passa a ser construido em um
mundo irreal, como as das revistas e passarelas,
impossiveis de serem alcangadas pelos jovens.

Figura 4: Imagem do blogueiro provando o terno
Giorgio Armani.

Outra grande sacada é a da Publicitaria Joanna
Moura, 27 anos, no blog Um ano sem Zara: 365
dias sem comprar. Ajudando as mulheres a viver
com seus armdrios (www.umanosemzara.
blogspot.com).

Em momento de desespero, sem um tostao no
bolso e muita conta a pagar, a jovem publicitaria
decide montar um blog em que ficara 1 (um) ano
sem fazer compras e usando roupas que ja possui
em seu acervo. Fotos diarias fazem do Um ano
sem Zara uma diversdo para 0s jovens
leitores/usuarios. A fashionista e publicitaria posta
looks contando os dias e descrevendo cada peca
usada e, normalmente é acompanhada por uma
imagem de inspiragao.
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Conclusao

Os blogs de moda surgiram como um diario
pessoal, onde jovens interessados no mundo da
moda e em novas tendéncias compartilham
experiéncias e dao sugestdes sobre o que amam
e 0 que fazem no dia-a-dia. Muitos jovens sabem
administrar muito bem suas idéias e acabam se
destacando no mundo fashion.

O ponto negativo desse meio de comunicacao
€ que muitas empresas e marcas mundialmente
conhecidas estdo “casando” blogs do momento
para gerar um aumento em suas vendas. Por
conta disso, os blogs de moda passam a ser o
principal meio de comunicac¢ao entre consumidor e
empresa. Os blogueiros de grande destaque séo
convidados para acompanhar as mais importantes
semanas de moda e |& encontraram outras
blogueiras que escrevem sobre moda, tirarédo
muitas fotos para entdo, posta-las nos seus blogs
enquanto detalham o evento e os Jooks
apresentados. Essa é uma grande estratégia para
as marcas “conversarem” com suas consumidoras,
sem a utilizagdo de banners, catalogos e links
promocionais.

Outra grande estratégia que serve de “ganha
pao” para muitas blogueiras, sdo os posts pagos
pelas empresas, a blogueira(o) faz todo o servigo
de propaganda, fale bem de um determinado
produto, anuncia troca de colegbes e informagdes
da marca.

De fato os posts relatando as experiéncias e
comentarios dos proprios blogueiros com um
determinado produto, possuem uma influéncia
maior na consciéncia dos leitores/ usudrios/
consumidores do que a prépria propagando,
porém os blogueiros deixam de lado a verdadeira
caracteristica do seu diario virtual e até mesmo
seus gostos pessoais.

Verificou-se que os blogs de moda influenciam
o consumidor de moda, pois este acredita que o
blogueiro coloca as impressbées pessoais de um
consumidor de moda, atualizado e “antenado” com
as novas tendéncias.

Afirma-se  que, como ferramenta de
comunicacao, o blog atinge o consumidor de moda
e interage com ele, provocando um
relacionamento de fidelidade e de credibilidade
sobre as informa¢des de moda e consumo.
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