Bl

Livesrpcisd e Vel do ®eafa

-
!

LOURAS PLATINADAS — AS DEUSAS DO UNIVERSO INFANTIL

Autora: Mariane Caral
Orientador: Prof. MsC Jason Brito Pessoa?

1- RuaH27B, 111 -CTA
cep 12228 620 — S&o José dos Campos — SP
e-mail: mariane@directnet.com.br

2- Universidade Federal do Parana
Setor de Ciéncias Humanas, Letras e Artes
Departamento de Comunicagéo Social
Rua Bom Jesus, 650 - Juvevé
cep 80035-010 - Curitiba — PR
e-mail: jason.foto@ufpr.br

Palavras-chave: Cultura de Massa, televisdo, programas infantis.

Area do Conhecimento: Ciéncias Sociais Aplicadas

Introducéo

A partir da década de 80, surge no campo da
programacao infantil da Televisdo Brasileira
um fendmeno importante e até mesmo o
marco de uma era: A férmula da
apresentadora loura, bonita, sensual, que
tem um programa de aproximadamente 3
horas por dia, que em pouco tempo se
transforma no idolo das criancas.

Esta formula, que ndo havia sido utilizada
antes, estd em vigor ha quase 20 anos,
contando como inicio o ano de 1984, embora
tenhamos registros anteriores de mulheres
bonitas que participaram como
apresentadoras de programas infantis, porém
ndo com 0 mesmo apelo e nem com a
mesma padronizagéo.

Vivemos num momento de provavel
transicdo, com o retorno de programas
diferenciados desta linha como o Sitio do
Pica Pau Amarelo, Castelo Ra Tim Bum,
entre outras iniciativas, mas ainda é grande o
namero de importancia das Louras no
universo infantil.

Este estudo procura sinteticamente comentar
este fendbmeno da Indudstria Cultural e da
Cultura de Massa, por considerar o tema
pertinente a realidade do consumo infantil e a

importancia e durabilidade desta férmula na
TV Brasileira.

Um Modelo Nazista

Fazendo uma andlise do padrdo de beleza
das apresentadoras infantis, vemos que este
padrdo segue a mesma perfeicdo da beleza
loura, ariana, saudavel, recém depilada, e
alegre - o ideal da beleza juvenil do Norte, a
beleza branca européia, bem educada e o
sonho da juventude Hitlerista.

Vemos que o padréo de perfeicdo da beleza
de Xuxa e das outras apresentadoras é um
padrdo que pode ser até comparado com o
modelo nazista: racista, seletivo e utépico.

Qual é a relacdo desta beleza com a beleza
brasileira? Praticamente nenhuma, porém é
esta beleza que invade as telas todos os
dias, aumentando o desejo de imitacdo deste
ideal e gerando também angulstia para
criangas e adolescentes que ndo tém este
padrdo estético.

Uma beleza que exige encenacdo, artificio,
refabricacdo estética: 0s meios mais
sofisticados, maquiagem detalhista, fotos e
angulos de visdo estudados, trajes, cirurgia
plastica, massagem... Todo tipo de artificio é
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utilizado para confeccionar a imagem
incomparavel, a seducdo enfeiticadora das
estrelas que a midia a todo instante
manipula.

Clone

A férmula da apresentadora loura, bonita,
com roupas sempre sensuais, que canta,
danca e faz o papel de amiga das criancas,
comecgou com Xuxa Meneghel — poderiamos
dizer que ela é a precursora deste modelo.
Seu sucesso foi tdo grande que deveria ser
copiado e produzido em série.

O esquema de sucesso gera produtos iguais,
estilos semelhantes, enfim, clones da
apresentadora, com os mesmos enfoques,
com a mesma superficialidade,
freqientemente com as mesmas imagens,
resultando no que o sociélogo francés Pierre
Bourdieu chama de estandardizacdo da
realidade, e no <caso em questao,
estandirzacéo da realidade infantil.

Para mostrar um exemplo desta saga
infindavel de clones, vamos a alguns nomes
que emanam da mesma fonte de modelo de
programa: Angélica, Eliana, Jackeline,
Andréia Veiga, Lucinha Lins, Mariane e um
caso a parte nas questdo cor de cabelo:
Mara Maravilha.

O clone se da porque como em todos os
outros processos de cultura de massa, a
cbpia é um instrumento de padronizacdo e
garantia de sucesso facil, ¢é a
reprodutibilidade técnica que fala Walter
Benjamin, guardadas as devidas proporcdes,
afinal, o modelo original ndo pode ser
considerado uma obra de arte, afinal provém
de um esquema puramente comercial e com
interesses excusos e nada artisticos.

Crianca: Consumidor em Potencial

As Louras e seus programas infantis
iniciaram sua saga em meados de 1984, mas
porque esta data foi o marco deste tipo de
programa?
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A partir de meados dos anos 80, o mercado
percebeu que as criangas sdo consumidoras
em potencial, e por isso marca também o
inicio da fase em que os programas infantis
passam a ser comandados pelas “tias” louras
platinadas.

Analisando friamente as mensagens
veiculadas e os produtos que formam estes
programas, percebemos que uma das
preocupacdes deste esquema € estimular
habitos de consumo entre as criancas. O
pioneiro da mercantilizagdo da programacéo
infantil foi o Clube da Crian¢ca, comandado
pela estreante Xuxa Meneghel, que langava
muitos produtos e que continua a lancar
diversos produtos, de sandalias a CDs,
sempre com vendagens expressivas.

Na seqliéncia a mesma formula para vender
produtos foi copiada por suas clones,
saturando o mercado com a imagem das
“tiazinhas” louras e incentivando desde cedo,
de uma forma até perversa, o consumo de
roupas, maquiagem e sapatos que
transformam as criangas em miniaturas de
adultos.

Citamos o exemplo mais atual da
apresentadora Eliana: Sua imagem esta nos
mais diversos produtos infantis e a
apresentadora é uma das pessoas que mais
arrecada no final do més com os royalties de
seus produtos.

Existe tudo da Eliana, principalmente na
parte de brinquedos. Sua imagem é sinénimo
de consumo, e um consumo ingénuo,
portanto mais perigoso ainda, pois uma
crianca ndo sabe distinguir necessidades, ela
tem apenas desejos (e a quantidade de
desejos maior possivel de tudo que lhe é
apresentado.

Lancando Moda e Padréao de
Comportamento

Até os 7 (sete) anos, a crianca gosta de
imitar outras criancas ou os adultos ao seu
redor, assim como o que vé na TV, por isso
ha uma necessidade até mesmo psicoldgica
das criangas imitarem seus idolos, no caso, a
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loura bonita, que apresenta-se em trajes
minusculos.

Vale ressaltar que a crianca aprende por
experimentacdo, por observacdo e por
imitacdo, sendo esta Ultima a base de sua
aprendizagem e decorrendo dai a
necessidade e a importancia de modelos ao
longo da infancia.

Como a crianca brasileira passa cerca de 3
(trés) a 5 (cinco) horas por dia a frente da
telinha, a TV assumird a posi¢édo de padrao
de imitacdo, e de forma de ver o mundo,
tendo como base as tais Xuxas, Angélicas e
todas as outras.

Considerando-se que a TV faz parte da
totalidade das experiéncias existenciais da
crianca, sua influéncia produz efeitos
diversos, tanto positivos como negativos, e,
estabelece padrdes de comportamento.

Despertando comportamentos miméticos em
massa, as criancas imitam amplamente o
jeito de vestir das louras, suas mimicas e
posturas.

No que tange ao langamento de moda, as
roupas e acessoérios utilizados pelas
apresentadoras sdo um subsidio da industria
de confeccdo para a venda de seus produtos.
A prépria Xuxa tem sua marca de roupa, O
Bicho Comeu, e seus modelos inspiram
tantas outras confec¢gBes na moda infantil,
basta lembrar as botas brancas e minissaias
que transformaram-se em uniforme nacional
entre as meninas na década de 80.

A Questédo da Erotizacéo

O que mais se fala a respeito destes
programas de TV é sobre a questdo da
Erotizacdo intrinseca em seu contetdo.

Psicologos, pais, criticos sociais e a opinido
publica enxergam e comentam sobre esta
face da programacdo infanti e os
comentérios costumam falar sobre a evidente
falta de teor educativo destes programas, e a
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culpa pela erotizacdo das criancas, que
copiam seu modo de ser, suas dancas
reboladas, suas roupas curtas e justas. A
erotizacdo precoce das meninas esta ligada
a induastria de produtos que tém o nome da
apresentadora da vez. Ndo é que as
apresentadoras sejam maleficamente
sensuais, mas elas fazem apologia a
sensualidade através de sua forma de se
apresentar e  automaticamente pela
necessidade de imitagdo das criangas.

O comportamento erético é percebido nos
meninos também, que desde cedo costumam
ver imagens que fardo parte do universo
juvenil, com as apresentadoras semi nuas
nos programas infantis, parecidas com as
capas das revistas masculinas, estas
apresentadoras abrirdlo o caminho da
imaginacéo erotica e do desejo pela mulher
objeto.

E latente a caracteristica erdtica de Xuxa,
Angélica e outras, elas acabam por gerar
uma sexualidade precoce nas criangas e por
conseqliéncia um encurtamento da propria
fase da infancia, fazendo com que as
criangas anseiem cada vez mais cedo a se
tornarem adultas.

Individuacgéo versus Padronizacéo

A questdo ja comentada a respeito dos
clones, onde o modelo XUXA foi repetido e
clonado diversas vezes para gerar um
padrdo de programacao € uma caracteristica
da cultura de massa, mas € importante
ressaltar também o bindmio importante da
Individuacdo e Padronizacdo comentado por
Edgar Morin e que é de extrema importancia
na decifracdo do fendbmeno das Louras
apresentadoras de programas infantis.

Ao mesmo tempo que este produto cultural
midiatico tem um molde espago-temporal (o
modelo de show apresentado por moca
bonita, loura, com roupas sensuais, que faz
brincadeiras, canta, danca e apresenta
desenhos), com esteridtipos constituidos em
padrdo, € necessario entender que a
padronizacdo em si, necessariamente nao
ocasiona a desindividualizacéo.
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“(...) a dialética padronizagdo-individuagao
tende freqluentemente a se amortecer em
uma espécie de termo médio.” (Morin, pg.31)

A padronizacao se da no estilo do programa:
Formula adotada.

A individuacdo se d& na exaltacdo da
persona da apresentadora: Exaltacdo da
estrela Xuxa, da estrela Eliana, e assim por
diante. Cada uma tem um jeito diferente, as
criancas percebem isto claramente, suas
diferencas e caracteristicas, preferindo uma e
preterindo as outras.

Uma recente pesquisa mostra que as
préprias criancas reconhecem
personalidades  diferentes para cada
apresentadora. Por exemplo, Eliana faz o
estilo de adulta infantilizada, Jackeline é a
garotinha alegre, e assim por diante.

A personalidade de cada uma € estruturada
segundo o0s interesses da midia, seus
talentos séo formatados pelas exigéncias da
indUstria  cultural, mantendo algumas
diferencas bésicas que tornam uma
apresentadora um elemento inédito e
exclusivo frente as outras. Esta é a danca
constante da cultura de massa e néo poderia
ser diferente com as Louras Platinadas.

Se é Cultura de Massa até quando dura?

Ja que sdo um icone da cultura de massa,
estas apresentadoras tem um  sucesso
feérico, que abre caminho para a
atomizacdo, que pede a utilizagdo do nome
em todas as direcdes, relacionadas a todo
tipo de produto ou idéia conservadora, super-
expondo a estrela até provocar um desgaste
completo e redirecionando o publico a uma
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nova estrela, portador de qualidades e
valores praticamente idénticos, como se
trocasse o fiel o Santo Antbnio pela Santa
Edwiges.

N&o existe bem duravel no reino da cultura
de massas: o idolo de hoje é um produto na
prateleira cujo destino é ser consumido, é
saciar uma demanda imediata, para depois
ser descartado, como uma lata de ervilhas
vazia.

Concluséo

Na histéria da Televisao brasileira temos um
pouco mais de 50 anos. Na historia das
Louras Platinadas, deusas do universo
midiatico infantil, temos 19 anos. Elas fizeram
histéria mudando a histéria da infancia,
transformando os gostos, 0 comportamento,
a forma de ver o universo ludico e
enriqguecendo a industria de produtos para
criangas como nunca.

Sdo instrumentos do capitalismo e da
ideologia da industria cultural, ensinam como
se deve consumir, como se deve agir neste
mundo onde tudo é mercadoria. Seu fim é
um s6: Acabardo por serem consumidas pelo
proprio sistema, restando-lhes o provavel
anonimato quando deixarem de ser jovens,
bonitas, magras e rentaveis para o mundo
das vendas e do consumo.

De deusas se tornardo bruxas, seu encanto
platinado se esvaird nos cabelos brancos,
ficardo enrugadas e depressivas, e se Zeus
for bonzinho com elas, ao menos restarq um
“Video Show” especial la por meados de
2030, que mostrara suas glorias passadas,
como homenagem a beleza morta que um
dia foi objeto de consumo.
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