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Resumo- Este artigo € parte integrante de uma pesquisa em andamento e tem como finalidade discutir e
analisar os possiveis efeitos de sentido gerados pelo jogo de imagens criado a partir da relagao entre o
lugar sdcio-histérico ocupado pela Associacdo Brasileira de Imprensa (ABI) e o discurso proferido a partir
deste posicionamento. Para tanto sera analisado o anuncio impresso veiculado na revista “Veja” em abril de
2008, que é parte da campanha multimidia da comemoracédo do centendrio da referida Instituicdo. Este
estudo se faz sob a ética da Andlise do Discurso de linha Francesa e leva em conta os lugares ocupados

tanto pela ABI como pelo publico leitor da revista.
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Area do Conhecimento:
Introducéo

Este artigo é parte de uma pesquisa em
andamento cujo objetivo é discutir e analisar o
jogo de imagens criado a partir do discurso da
Associacdo Brasileira de Imprensa (ABI). Para
tanto sera utilizado o andncio veiculado em midia
impressa, integrante da campanha multimidia da
comemoracao dos cem anos da ABI.

Vamos sob a ¢tica da Andlise do Discurso de
linha Francesa (AD), em um primeiro momento,
considerar fundamentalmente as condicGes de
producdo e o sujeito discursivo deste discurso.
Assim, passamos a exposi¢do do momento socio-
historico em que este anincio foi veiculado: ele
entrou em circulagdo por meio da revista semanal
“VEJA”, da editora Abril, em um momento que a
ABI comemora seu centenario e por conta desta
comemoracdo o0 Grupo ABC, abreviatura de
Agéncias de Publicidade, Branding e Conteldo,
que tem como um dos principais publicitarios
Nizan Guanaes, juntou-se a ABI e é responsavel
pelos andncios para jornais e revistas, além da
criacdo de uma nova logomarca, um hot site,
banners para internet e spots de radio.

Ainda fazendo parte deste contexto ndo se
pode deixar de lado o fato que esta em tramite no
Congresso Nacional o projeto da nova Lei de
Imprensa, ja que a que vigora (Lei 5.250) data de
Fevereiro de 1967, periodo em que o Brasil se
encontrava em plena ditadura militar.

A ABI figura aqui como um dos sujeitos do
discurso e tem como seu interlocutor o leitor da
revista “Veja”. Para a AD 0 sujeito ocupa uma
posicdo sdcio-histérica e ideoldgica; diante disto,
esta analise e posterior discusséo se fara face as
mudancas de posicdo da ABI ao longo da histéria
e ao jogo de imagens que tais mudancas
acarretam. Como este artigo € um recorte de uma
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pesquisa ja em andamento, neste momento, a fim
de viabilizar a realizacdo deste estudo preliminar,
deteremo-nos na analise dos primeiros anos desta
Instituicdo, ao jogo de imagens e a alguns dos
possiveis efeitos de sentido criados a partir do
posicionamento ideolégico da ABI.

Metodologia

Para a realizacdo deste artigo - que objetiva
ser uma pesquisa qualitativa cujo corpus é
constituido do andncio supracitado, e para ser
compativel com o espaco e a natureza deste
trabalho — faz-se necessario um recorte temporal.
Assim, foi selecionado o periodo dos trés
primeiros presidentes da ABI, ja que estes podem
indicar uma mudanga de posigdo. O critério
utilizado justifica-se quando pensamos que para a
AD um mesmo enunciado pode produzir diferentes
efeitos de sentidos, dependendo da posicéo
ideoldgica do sujeito discursivo, neste caso a ABI.
Por essa razao optamos pelo recorte minimo dos
trés primeiros presidentes que representam o
sujeito discursivo; desta maneira, € possivel
identificar se houve ou ndo mudanca de posicdo
ideoldgica.

Discusséao e Resultados

Antes de iniciarmos a discussdo faz-se
necessario definir o que é discurso para a AD, nas
palavras de Orlandi (2007, p.21):

As relacbes de linguagem séo relagBes
de sujeitos e de sentidos e seus efeitos
sdo multiplos e variados. Dai a definicao
de discurso: o discurso é efeito de

sentidos entre interlocutores.
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Considerando  este  conceito, podemos
perceber que os sujeitos se manifestam através da
linguagem e ¢é na lingua que ocorre a
materialidade do discurso e serd dentro desta e
por esta materialidade que a andlise se dara.

Para a AD a exterioridade é constitutiva do
discurso, ela se materializa nele, assim, podemos
dizer que a relacao linguistica entre o discurso e a
lingua € a de materialidade. Nas palavras de
Orlandi (2007, p.22) "A lingua é assim condicao de
possibilidade do discurso”, este reflete aspectos
ideoldgicos, sociais e historicos.

Vinculada a nocgao de discurso esta a nogao
de sentido uma vez que 0s sujeitos ao se
manisfestarem por meio da linguagem, acabam
assumindo posicdes ideolégicas que estédo
inseridas em um contexto socio-historico. Dessa
maneira, podemos dizer que "os sentidos sdo
produzidos face aos lugares ocupados pelos
sujeitos em interlocucdo” (FERNANDES, 2005,
p.22). Tais lugares séo ideologicamente
marcados, ja que para AD a ideologia € parte
imanente do sujeito, e marca seu discurso, por
conseguinte podemos afirmar que todo discurso
possui marcas linguisticas que nos dao "pistas"
das posi¢cOes ideologicas que o sujeito discursivo
ocupa.

E a partir destas posicdes ocupadas pelos
sujeitos do discurso que os sentidos sao
produzidos. Vale ressaltar que: ..."a producdo de
sentidos se da fora do controle do sujeito e fora
do seu alcance." (FERNANDES, 2005, p.40). O
sentido ndo existe em si mesmo, mas €
determinado pela posigéo ideoldgica que o sujeito
ocupa. Assim os efeitos de sentidos estédo fora do
controle do sujeito bem como seu discurso, porque
para AD o sujeito é constituido socialmente, ele
ndo se constitui pela individualidade, ndao tem
dominio do seu discurso, desta maneira falamos
em efeito de sentidos e ndo em intencdo. O sujeito
discursivo ndo da origem a seu discurso, nele
estdo contidos outros discursos que o antecedem,
outros dizeres que ele re-significa para significar, o
que nos remete a concepgdo de que todo o
discurso traz em si a idéia de ser processo
continuo, nas palavras de Orlandi (2007, p.39)
"..um dizer tem relagdo com outros dizeres
realizados, imaginados ou possiveis."

Esta analise, como ja dito anteriormente, leva
em conta o jogo de imagens, no entanto, antes de
conceituarmos formacdes imaginarias
esclarecemos que a AD estabelece uma distingédo
entre posicao e lugar que o sujeito ocupa no
discurso. O lugar que o sujeito esta é empirico e é
a partir deste lugar que ele projeta,
inconscientemente, sua imagem. Esta constitui
sua posi¢cdo no discurso, nas palavras de Orlandi
(2007, p.40): "Na relacdo discursiva, sdo as
imagens que constituem as diferentes posi¢coes."
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Desta maneira, por estar em uma posi¢do, o
sujeito discursivo participa de um jogo de imagens
face aos lugares que ele e seu interlocutor
ocupam, face ao referente, face as imagens que
eles atribuem um ao outro e a si mesmos. Nesta
analise utilizamos o0 esquema de questdes
formuladas por Osakabe (2002, p.66) com base
nos estudos de Pécheux. Tais questfes implicitam
respostas que sustentam as formacdes
imaginarias e no corpus sao elaboradas a partir do
ponto de vista do enunciador e do enunciatario
sobre o referente:

"Que imagem faco do referente para Ihe falar
dessa forma?"

Neste caso: que imagem a ABI (sujeito
discursivo) faz do anuncio da prépria Instituicdo
para falar dela mesma desta forma.

Osakabe propde ainda uma outra questéo:

“Que imagem penso que o ouvinte faz do
referente para lhe falar dessa forma?”

Assim, que imagem a ABI pensa que o
interlocutor (leitor da Veja) faz do anudncio da
propria Instituicdo para que ela ABI fale dessa
forma. E possivel percebermos a partir da analise
da primeira questdo proposta que o locutor e o
referente ocupam a mesma posi¢do discursiva,
mas falam de lugares diferentes. As possiveis
guestdes que surgem a partir desta observacéo
serdo analisadas em maior profundidade na
pesquisa em andamento da qual este artigo € um
recorte; neste momento tratamos apenas do jogo
de imagens. Nesta analise nos detemos mais nas
reflexdes oriundas da segunda questdo elaborada
por Osakabe. Entretanto, faz-se necessario
discutir outro conceito da AD pertinente a nossa
proposta reflexiva.

E pela materialidade do discurso que podemos
perceber as posicdes ideoldgicas do sujeito; o
discurso sera sempre produzido em um dado
lugar histérico-social sob uma ideologia e a isto
chamamos condi¢cdes de producdo do discurso.
Segundo Fernandes (2005), condicdes de
producdo sdo 0s aspectos histdricos, sociais e
ideolégicos que envolvem o discurso, ou que
possibilitam a sua producdo. As condi¢cdes de
producéo de todo e qualquer discurso na AD estao
relacionadas de modo direto com o sujeito do
discurso e o contexto socio-historico e ideoldgico
em que este sujeito esta inserido no momento em
gue o discurso € produzido.

Considerando 0s  conceitos  discutidos
anteriormente e observando o corpus deste artigo,
passamos a andlise discursiva das posicdes que o
sujeito ocupa materializadas na figura dos
presidentes da ABI. Como ja foi dito, esta andlise
se fara pelo recorte dos trés primeiros
presidentes da Instituigcao.
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Neste percurso, nosso olhar se volta para as
condi¢Bes de producéo do discurso da ABI e para
0o momento histérico do inicio desta Instituicéo,
gue nasce por iniciativa de seu primeiro presidente
Gustavo de Lacerda em 1908. Segundo a prépria
ABI:

Lacerda ndo concordava com a idéia de
que os jornais fossem empresas, dando
lucro a seus acionistas. Para ele, os
jornais deveriam ter uma misséo social e
funcionar como cooperativas de cujos
interesses participassem todos os seus
membros, dos diretores aos mais
modestos colaboradores.

Desta maneira, a ABI nasce sob o manto do
socialismo de Lacerda, momento em que 0 sujeito
discursivo marca sua primeira posicdo. Vale
lembrar que o sujeito ao se posicionar revela seu
lugar sécio-ideoldgico (FERNANDES, 2005). Pela
figura de seu primeiro presidente a Instituicdo ao
se posicionar constitui sua primeira imagem face a
ela mesma e face a seu interlocutor.

Em um segundo momento histérico, a ABI
passa a ser representada por Francisco Souto,
reporter do Correio da Manha que, como vice-
presidente e co-fundador, assume a direcdo da
Instituicdo apés o falecimento de Lacerda, dando
continuidade a ABI, apesar do periodo atribulado
pelo qual a InstituicAo passava naquela época.
Dada a pouca referéncia histérica a seu respeito e
a seu trabalho como co-fundador, é de se
observar que este siléncio por parte da ABI nos
remeta a uma relagcéo de significancia.

Uma outra posicao do sujeito é determinada
pela ABI na figura de seu terceiro presidente
Dunshee de Abranches, empossado em 1910.
Sobre este, o site da ABI relata a visdo do
jornalista Edmar Morel que vé Abranches numa
posicdo de comprometimento com o Governo.
Abrimos aqui um parénteses para relembrar o
momento politico do Brasil daquela época: a frente
do pais estava o Marechal Hermes da Fonseca,
gue assumiu uma postura politica intervencionista
em face da cisdo dentro da oligarquia
agropecuaria, representando 0s proprietarios
rurais de Minas Gerais, Rio Grande do Sul e
posteriormente de S&o Paulo.

A mudanca de posicdo do sujeito discursivo
(ABI) ocorre quando este assume inicialmente a
posicdo enunciativa de socialista para em um
outro dado momento assumir uma posicado
comprometida com um governo apoiado por parte
da oligarquia rural brasileira daquele momento.

Observando o corpus (figura 1) podemos
perceber que a propaganda enfatiza o uso da
virgula e dos possiveis efeitos que sua utilizagao
diferenciada acarreta. Analisando a peca
publicitaria podemos perceber nos  varios
exemplos elencados que a mudanca de posi¢cédo
da virgula produz diferentes efeitos de sentido.
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Analisando os deslocamentos de posicdo da
virgula e seus diversos efeitos de sentido é
possivel tracarmos um paralelo entre estes
deslocamentos e os deslocamentos do sujeito
discursivo(ABI) ja mencionados anteriormente. Os
dois processos apresentam similaridades, em
ambos podemos notar que a medida que ocorrem
as mudancas de posicdo, diferentes efeitos de
sentido séo produzidos.

Figura 1

Destacamos no canto inferior direito do
corpus 0 enunciado que a seguir analisamos e
discutimos (figura 2), levando em consideragéo
os deslocamentos de posicdo discursiva dos
primeiros presidentes da ABI (sujeito discursivo).
Observando tais deslocamentos € possivel
pensarmos nos diferentes efeitos de sentido
produzidos pela ABI na propaganda em questao.

A ABI no momento em que diz assumir a luta
para que ndao se mude nem uma virgula da
informacdo, posiciona-se ideologicamente e a
partir deste posicionamento constréi uma imagem.
Esta imagem para o enunciatario (leitor da "Veja")
qgue ignore tanto a historicidade da ABI (aqui
representada por seus presidentes) quanto suas
mudancas de posicionamento discursivo sera
diversa da imagem construida pelo enunciatario
gue conhece a historicidade da ABI, seu discurso
e seus deslocamentos de posi¢cao discursiva.
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UMA VIRGULA MUDA TUDO.

ABL. 100 ANOS LUTANDO PARA

QUE NINGUEM MUDE NEM UMA
VIRGULA DA SUA INFORMACAD, e
LAy T
TR
Figura 2

Para o leitor que ignore a historicidade da ABI
o efeito de sentido produzido é o de uma imagem
de credibilidade da Instituicdo, este enunciatario
esta em uma posicdo discursiva diversa da que
esta o leitor que conhece a historicidade e os
deslocamentos do enunciador. Por conseguinte,
as possibilidades de sentidos produzidos por este
leitor tendem a restringir a uma Unica dire¢cdo
ideolégica toda a trajetéria da ABI, ja que de sua
posicdo ele ndo considera as condi¢cbes de
producdo do discurso da instituicdo, ou seja, 0s
fatores soécio-histéricos e ideolégicos que a
constituem. Isso implica em aceitar como verdade
qgue a luta da ABI pelo leitor é sempre a mesma e
sempre em favor da posicdo do leitor, 0 que, na
materialidade dos enunciados do anuncio pode ser
indiciado pela combinacdo da duracao da trajetéria
da ABI (100 anos) e pela duracao expressa pelo
verbo lutar no gerandio (lutando).

Em contrapartida, o leitor que conhece a
historicidade da ABI e seus deslocamentos de
posicao ideoldgica produz outros sentidos ao
discurso desta Instituicdo face ao conhecimento
das condicdes de producdo discursivas do
enunciador. Tal conhecimento pode levar o
enunciatario a ndo se identificar com algumas das
posicdes ideoldgicas (do Governo, da oligarquia
rural) do sujeito discursivo (ABI). Um dos possiveis
efeitos de sentido produzido por este enunciatario
€ o0 de uma imagem de descrédito em relagdo a
Instituicao.

Concluséao

Este artigo objetivou discutir sob a 6tica da
Andlise do Discurso, alguns dos possiveis efeitos
de sentido produzidos pelo jogo de imagens criado
a partir do posicionamento da ABI (sujeito
discursivo) materializado na pega publicitaria
analisada.

Para que fosse realizada esta analise
observamos as condicbes de producdo do
discurso do sujeito discursivo (ABI) que ¢é
constituido sécio-histérica e ideologicamente.

Foi possivel verificarmos que a ABI marca seu
posicionamento inicial como Instituicdo que nasce
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com algumas idéias socialistas e a partir deste
posicionamento estabelece um determinado jogo
de imagens e possiveis efeitos de sentido que sédo
alterados quando o sujeito discursivo (ABI)
desloca-se de posicédo ideolégica, o que produz
outra representacéo e outros efeitos de sentido.

A relevancia da AD, neste caso, reside em
poder ir além do enunciado e pela materialidade
do discurso perceber nuances dos efeitos de
sentido, que se alternam, dependendo das
condicbes de producdo tanto dos enunciadores
qguanto dos enunciatarios.
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