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Resumo- O Canal Virtual Educa é um projeto que visa a transmissao de palestras, seminarios e workshops,
principalmente ao vivo, via tecnologia IPTV, com o objetivo de disseminar eventos educativo-cientificos de
interesse da comunidade ibero-americana. Esse projeto faz parte do desenho de modelos e instrumentos
tecnolégicos inovadores, que possibilitem a inclusdo dos sistemas educativos e formativos tradicionais na
sociedade do conhecimento, previsto no Plano de Acédo Virtual Educa 2007-2009, da Secretaria Geral
Virtual Educa, com sede em Madri, que prevé a criagdo de Centros de Inovacdo e Desenvolvimento
Tecnolégico Virtual Educa, descritos como uma rede de centros especializados.

Palavras-chave: TV, Canal Virtual Educa, divulgacao cientifica ibero-americana.

Area do Conhecimento:
Introducéo

Segundo a opinido do Secretario Geral da
Organizacdo dos Estados Americanos (OEA), Sr.
César Gaviria (2001):

"Virtual Educa esta designado a criar
novas formas de acessar e intercambiar
informacéo na atual revolucao
tecnoldgica, de estabelecer relacdes de
cooperagdo entre  as instituicdes
educativas e os setores publico e privado,
para contribuir a estabelecer as bases de
uma sociedade melhor informada, mais
democratica e onde a educacdo seja a
carta de navegacdo em uma regido onde
todos 0s individuos participem
plenamente do desenvolvimento politico,
econdmico e social de suas respectivas
sociedades".

De acordo com o PLANO DE ACAO VIRTUAL
EDUCA 2007-2009, que prevé a criacdo de
CENTROS DE INOVACAO E
DESENVOLVIMENTO TECNOLOGICO VIRTUAL
EDUCA, descritos como uma rede de centros
especializados em areas de interesse prioritario
para o desenho de modelos e instrumentos
tecnologicos inovadores, que possibilitem a
inclusdo dos sistemas educativos e formativos
tradicionais na sociedade do conhecimento,
apresentamos nesse trabalho a proposta da
Criagdo de protétipos e promogéo de plataformas
educativas e ferramentas para a gestdo de
entidades educativas e centros de formacao como
a aplicacdo da interatividade nas televisbes
educativas: O Canal Interativo Virtual Educa.

Ciéncias Sociais Aplicadas

A TV publica e a transmissdo de conteldos
cientificos

Desde os primeiros dias da radiodifusdo nos
EUA, no comeco da década de 20, os precursores
da radio reconheciam que com a sua capacidade
de chegar a um grande ndmero de lares, esse
meio deveria ter certo valor educativo, 0 mesmo
se aplica a histéria da televisdo naquele pais, que
em 1952 fez a reserva de 242 canais de TV em
VHF e UHF, para usos ndo comerciais ou
educacionais. (GORDON, 1966). No Brasil tudo
comeca em 1968, com a Universidade Federal de
Pernambuco, em Recife.

Partindo desse pressuposto que a Televisdo
existe também para a transmissao de palestras e
aulas, esse uso inclusive era quase o Unico
previsto na legislacdo das telecomunicacdes no
Brasil para a Televisdo Publica, conforme lembra
Teresa Otondo no livro Televisdo Publica: do
consumidor ao cidaddo (RINCON, Omar). Essa
proposta visa a otimizacdo da transmissdo desse
tipo de atividade, principalmente ao vivo, com o
objetivo de disseminar eventos cientificos de
interesse da comunidade ibero-americana.

Parece absurdo abordar uma tematica que para
muitos € um sub-uso da televisdo, pois ndo utiliza
técnicas inovadoras e nem alcanca indices de
audiéncia expressivos.

Dessa forma nunca sera possivel fazer
comparacdo com alguns programas de alto nivel
da TV Pdblica Brasileira, que procura cativar o
publico com uma nova linguagem, como diria
Glaucia Guimaraes no estudo realizado sobre o
programa Ratimbum da TV Cultura (icone da TV
Educativa brasileira por sua qualidade de
producao):
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“Ao que tudo indica, a narrativa lidica
abre um espaco maior para o
envolvimento, ndo s6 racional como
também emocional, do aluno com o objeto
de estudo”. (GUIMARAES, 2000)

A experiéncia de assistir centenas de palestras
pela TV, ao vivo ou gravadas, geradas por fontes
tdo diversas como TV'S Publicas abertas, por
cabo e satélite, teleconferéncias nacionais e
internacionais, cursos por TV e internet da
Espanha, Estados Unidos, Inglaterra e Franca e
ainda ter participado também do planejamento e
transmissdo de outras dezenas realizadas dentro
da Universidade do Vale do Paraiba (Virtual Educa
Brasil 203, 2004, 2005, 2006, Virtual Educa
Internacional Barcelona 2004 e Brasil 2007, entre
outros), s6 colabora na afirmacdo de que é uma
tarefa ingldria conseguir que esse tipo de atividade
seja motivante e dindmica.

Pior ainda é constatar que nem mesmo o0 um
dos maiores centros de inovagcdo do mundo, o MIT
— Massachusetts Institute of Technology,
localizado em Boston nos EUA, consegue
apresentar palestras pela TV que sejam
diferentes. No caso especifico do MIT entdo séo
decepcionantes, pois ndo trazem nenhuma
legenda ou titulo (MIT Opencourseware -
http://ocw.mit.edu).

Outro fator que n&o tem colaborado na melhoria
da qualidade das transmissGes € o econdémico,
principalmente para as Universidades.

Ha uma grande dificuldade de
posicionamento e definicdo de estratégias
de programacgdo ... Sendo o reino da
palavra por exceléncia, o territrio
privilegiado dos discursos, a universidade
sente-se mais a vontade — e talvez
cumpra melhor a sua finalidade — quando
se utiliza de debates, entrevistas e
palestras para comunicar-se pela TV. Mas
deve-se considerar, também, e de forma
muito objetiva, que esses sdo os formatos
de producdo mais simples e barata que a
televisdo oferece. Uma entrevista custa
uma infima fracdo de um teleteatro, por
exemplo. (PEIXOTO,2004)

Uma coisa, porém ¢é possivel: tornar a
transmissdo de palestras mais eficiente com
relagdo as informacdes e melhorar o processo de
ensino aprendizagem, com a utilizacdo de técnicas
béasicas aplicadas a legibilidade e usabilidade do
layout das telas e apresentacdes.

Além disso, também propomos a criagdo de um
modus operandi que aumente a motivacdo e a
aprendizagem, o que pode até gerar a criacdo de
um modelo no qual as informag8es transmitidas
sejam mais bem compreendidas e melhor retidas.
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Publico restrito

Quem assiste a palestras pela Televisao?

Nessa segmentacdo menos nobre da Televiséo,
€ indispensavel conhecer e definir as
necessidades do tipo de audiéncia que se utiliza
dessas transmissfes, e mesmo, a pertinéncia dos
materiais didaticos e pedagdgicos utilizados como
auxilio ao processo ensino-aprendizagem e como
devem ser oferecidos para um melhor
aproveitamento dos conteddos televisivos e a
definicdo de quais sdo aqueles que devem ser
indispensaveis, por isso estamos falando em
transmissao de palestras para alunos de nivel
superior ou pés-graduacao ou ainda profissionais
gue necessitem ou tenham grande interesse em
assistir esses conteudos.

O tamanho do publico atingido € relativo ao
interesse que cada assunto pode gerar, em termos
de televisédo educativa um publico pequeno néo
quer dizer falta de qualidade, nesse caso um dos
fatores é a propria especificidade do assunto
abordado.

Televisao Plblica e audiéncia tém sido objeto
de estudos em varios paises, na Espanha o
estudo demonstra que tem oscilado na ultima
década entre 0.2 e 0.4% da audiéncia total da
televisdo, como referéncia comparativa 0s
programas de informacdo e revistas eletrénicas
tém entre 11% e 12% da audiéncia da televisdo
comercial aberta. O Cinema e as séries
estrangeiras tém por volta de 9%, os esportes 3%
e 0s programas infantis juvenis 1.6% .

Alguns programas muitos conhecidos da TVE
Espanhola como a La Aventura del Saber sao
vistos nos Ultimos anos por aproximadamente
100,000 individuos e a TV UNED (da Universidade
de educacdo a distancia da Espanha) alcancou
em 2006 uma média de 36.000 telespectadores
(apenas 0.1% da populacdo de referéncia que €&
de 36 milhdes de espectadores potenciais) e o
programa  That's English com 18.000
telespectadores médios por dia ou apenas 0,05%.
(SERRANO,2007).

Isto demonstra que a atividade de TV Publica
tem um plblico restrito, comparado a TV
Comercial, porém cumpre um papel totalmente
diferente que ndo pode ser medido apenas pela
audiéncia. Uma forma de analise pode ser pelos
resultados numeéricos, e ou econdmicos, em
comparacdo as atividades presenciais. Como
exemplo os numeros da UNED na Espanha
representam o equivalente a 1.000 salas de aula
com 36 alunos cada sendo atingidas ao mesmo
tempo. Outro exemplo é uma transmissao
multicast (1 ponto gerador e mdltiplos pontos
receptores) atingir 50 pesquisadores espalhados
pelo mundo, que de outra forma teriam de se
deslocar para um UGnico local com altos
investimentos  financeiros, além do tempo
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despendido. Neste Ultimo exemplo é importante
lembrar que nada substitui o contato presencial e
seus desdobramentos em termos de
relacionamento pessoal e profissional, mas sé&o
alternativas que devem ser levadas em
consideracdo para aumentar a participacdo na
divulgacdo cientifica, aumentando o acesso a
conteddos de qualidade que muitas vezes ficam
restritos aos ambientes  universitarios e
profissionais na forma de congressos e
seminarios.

A necessidade de um modelo

Quanto a criacdo especifica de um modelo,
Fainholc em 1999 (FAINHOLC, 1999) dizia que a
limitacdo causada pela falta de estandardizacdo
de hardware e software impede o link entre os
servicos existentes de modo a otimizar os servigos
e a exploragdo das suas potencialidades e que a
alta estruturacdo técnica, hermética, impede que
os sistemas de telecomunicacfes oferecam meios
cada vez mais flexiveis para diminuir a estruturas
pedagogicas rigidas e favorecer um 6timo nivel de
dialogo.

Dentro da linha de pensamento da analise
critica dos meios de comunicagdo, muito difundida
na década de 70, foram muitos o0s que
defenderam uma metodologia de andlise da
televiséo.

“A civilizagdo democratica se salvara
unicamente se fizer da linguagem da
imagem uma provocacdo a reflexdo
critica, ndo um convite a hipnose” (ECO,
Umberto,1977, p.367 in
FERRES,1996.p.106)

Esta metodologia para analisar os diversos
modelos de discurso televisivo, nos mostram
caminhos interessantes para a construcdo do
modelo para a transmissdo de palestras. Por
exemplo, na andlise chamada de formal uma
pesquisa realizada por Baggaley e Duck em 1982
(in FERRES,1996.p.205) demonstra que a
credibilidade dos apresentadores dos informativos
pode ser incrementada apenas pela captacdo da
imagem de forma frontal. Somente este fato de
olhar a camera, como se fossem os olhos do
telespectador, aumentava a sua credibilidade e
autoridade. Outras experiéncias dos mesmos
Baggaley e Duck em 1981 demonstram ainda que
o grau de credibilidade do plano em que o
apresentador aparece, mais fechado (primeiro
plano) ou mais aberto (plano médio ou geral).

Ja na analise da funcionalidade devemos levar
em conta a questdo do ritmo. Um ritmo muito agil
serve bem ao “espetaculo”, mas pode dificultar a
compreensao.
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Na leitura escrita quem comanda o ritmo é a
prépria pessoa, jA na televisdo esse ritmo é
imposto pelo meio.

A estética da TV para transmissdes ao vivo €
muito diferente da de filmes e comerciais , nem
mesmo a transmissdo de um programa como a
entrega do Oscar consegue um apresentar um
ritmo rapido como um programa gravado.

Toda programacdo de Televisdo visa o
equilibrio entre programas com diferentes ritmos.
Telejornais e Musicais tem ritmo rapido, esportes
tem ritmo médio ou rapido, j4 palestras e
entrevistas tem ritmo lento.

Ao elaborar uma proposta para uma pedagogia
dos meios de comunicacdo Gutierrez apresenta
uma metodologia fundamentada nas formas e
conteddos, ou melhor significantes e significados
gue demonstra como pode ser feita a leitura e
escrita de imagens fixas bem como leitura e
escrita de imagens moveis.

“Ler é interpretar signos, é captar a
realidade  significante  dos  signos.
Sintetizando, saber ler quer dizer chegar a
conhecer o significado pela interpretagcéo
do significante.” (GUTIERREZ,
1978,p.84).

Observando essa metodologia a partir da
escrita, ou seja do ponto de vista apenas do
criador das imagens, teremos algumas idéias
interessantes.

Visto que o primeiro contato com uma imagem é
apenas intuitivo (conotativo) e carrega uma forte
carga emocional e que a verdadeira significacdo
da imagem é feita a partir do contetdo da imagem
gque é composto por o que € cenarizado
(elementos,linhas,luzes,cores.etc.), objetos e
animais personificados, ou varios personagens e
finalmente as acdes realizadas e que o significado
qgque cada autor (fotdgrafo,cineasta) consegue
imprimir aos signos depende de varios elementos
da linguagem audiovisual como o enquadramento,
composicao, linhas, luz,etc.
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