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Resumo: O trabalho busca identificar as atuais tendéncias da Escola Latino-Americana de Comunicagao
(Elacom) no contexto brasileiro, tendo como pano de fundo as vanguardas paulistas, ancoradas nos
programas de pés-graduacdo stricto sensu da area. A elaboracdo de um diagnostico situacional das
tendéncias de cada matriz teve como pardmetro as bases cognitivas adotadas por cada programa. A
sistematizacdo obedeceu a um quadro definido previamente pelo professor José Marques de Melo, para
guem tais espacos podem ser divididos em trés segmentos: vanguardas histéricas, vanguardas
ascendentes e vanguardas emergentes. Trata-se de um estudo de natureza bibliografica que se valeu,
também, da andlise de conteddo. Os principais resultados apontam uma forte disposicdo, nesses
ambientes, as pesquisas voltadas a comunicacdo midiatica.

Palavras-chave: Elacom; pensamento comunicacional; programas de pés-graduacéo; vanguardas paulistas.
Area do Conhecimento: Ciéncias Sociais Aplicadas/ Comunicacao/ Teoria da Comunicacao.

Introducéo

A trajetéria da Escola Latino-Americana de
Comunicacdo (Elacom) tem sido marcada, nas
Ultimas cinco décadas, por uma mesticagem
tedrico-metodolégica ancorada em referenciais
norte-americanos (funcionalistas) e europeus
(criticos) (LEON DUARTE, 2007). A constituicdo
de um espaco hibrido, portanto, € a principal
caracteristica dessa corrente do pensamento
comunicacional, cuja organizacdo também se
difere das demais escolas do campol, como a
Birmingham (Inglaterra) ou a de Frankfurt
(Alemanha): na América Latina, os pensadores
ndo se relnem num espago comum; ao contrario,
cada um deles age em seu préprio pais,
dialogando com os demais pesquisadores
somente em ocasides especificas (GOBBI, 2002),
COmMO em congressos ou em reunides, ou por meio
do intercambio bibliografico, o qual se da pelas
revistas cientificas, por livros e por suportes
semelhantes.

Desde os primordios da pesquisa em
comunicacdo na América Latina, o Brasil tem
oferecido significativas contribuicdes a area, por
meio, principalmente, da obra de pesquisadores
que se destacam por suas idéias e reflexdes a

! Aqui, utiliza-se o termo campo no sentido dado por
Bordieu (1983), para quem tal espagco ndo é apenas
definido por suas caracteristicas socioculturais, mas
também se distingue como sendo um conjunto de
métodos, estratégias e objetos legitimos de discussao.

respeito dos fluxos comunlcaC|ona|s como € o
caso do pioneiro Luiz Beltrdo®. Além disso, desde
a década de 1990, a comunidade académica
brasileira tem assumido a lideranca da Elacom
(SOUSA, 2006), por uma série de motivos, dentre
0s quais a realizacdo de congressos internacionais
e a consolidacdo do campo por meio da atuacéo
de organizacdes como a Intercom (Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacdo) e a Compos (Associacdo Nacional
dos Programas de Pds-Graduacdo em
Comunicacéo).

Também héa de se notar que os brasileiros vém
conquistando certo espaco na Elacom em virtude
da producéo cientifica de professores e de alunos
dos programas de pos-graduacdo stricto sensu
espalhados pelo pals Segundo dados do
Ministério da Educaco®, sdo 34 os cursos da area
recomendados e reconhecidos pela Capes
(Coordenacédo de Aperfeicoamento de Pessoal de
Nivel Superior). Desse montante, 12 (35%)
funcionam em instituicdes de ensino superior
localizadas no Estado de S&o Paulo,
representando, entdo, o maior contingente do

% Luiz Beltrdo de Andrade Lima tornou-se o primeiro a
receber o titulo de Doutor em Comunicacdo no Brasil
tendo defendido sua tese “Folkcomunicag¢do: um estudo
dos agentes e meios populares de informacgéo de fatos e
expressdes de idéias”, em 1967, na Universidade de
Brasilia (UnB).

3 Disponibilizados no site www.capes.gov.br/avaliacao/
recomendados.html.
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cenario brasileiro das ciéncias da comunicacao.

Partindo dessas premissas, esta pesquisa tem
como objetivo identificar as atuais tendéncias da
Elacom no contexto brasileiro, tendo como
referencial as areas de concentragdo e as linhas
de pesquisa dos programas de poés-graduacao
paulistas. Dessa forma, contribui para com o
esforco dos pesquisadores da regido latino-
americana que, desde a década de 1970, tém se
dedicado a sistematizacao da producdo cientifica
na &rea, a fim de manter viva e atualizada a
memoria das ciéncias da comunicacao.

Metodologia

A articulagdo das idéias disseminadas nos
programas de pds-graduagcdo em comunicagdo do
Estado de S&o Paulo obedeceu, num primeiro
momento, a proposta de classificacdo elaborada
pelo professor José Marques de Melo, que divide
tais vanguardas em trés segmentos: histdricas,
ascendentes e emergentes”.

Tendo como base tais categorias, 0 primeiro
procedimento metodoldgico cumprido foi a
identificacdo dos cursos junto ao portal da Capes.
Em seguida, fez-se uma triagem das instituicdes
paulistas, localizando, também, seus respectivos
sites. Com base nessas informac6es, chegou-se,
entdo, aos quadros de identificacdo do objeto de
estudo, apresentados aqui nas Tabelas 1, 2 e 3.

O passo seguinte foi o da identificacdo das
areas de concentracdo dos 12 programas e de
suas respectivas linhas de pesquisa, dados que
orientaram a elaboracéo da Tabela 4.

Seguindo as orientacbes metodologicas de
Bardin (1977), além da pré-andlise e da
exploracdo do material, etapas ja descritas, a
pesquisa ainda cumpriu a terceira fase do
processo de andlise de conteddo que, conforme
orienta a autora, corresponde ao tratamento dos
resultados, isto €, na inferéncia, na interpretagdo e
na analise dos dados. Assim, pode-se estabelecer
alguns pontos de reflexdo, os quais estdo
devidamente sinalizados no decorrer deste artigo’.

4 Algumas discussdes em torno das Vanguardas
Paulistas foram levantadas durante o 12° Col6quio
Internacional Sobre a Escola Latino-Americana de
Comunicagéo (Celacom), promovido entre os dias 6 e 7
de maio de 2008 na Universidade Metodista de Sao
Paulo (Umesp), em S&o Bernardo do Campo (SP). Na
ocasido, representantes dos programas abordados
neste texto e do novo curso de mestrado em “Televisdo
Digital: Informagcdo e Conhecimento”, que sera
implantado este ano na Universidade Estadual Paulista
(Unesp), de Bauru (SP), esbocaram um panorama do
que tem sido investigado nesses espacgos, em painéis
d|V|d|dos conforme a classificacdo de Marques de Melo.

® As datas de criacdo dos programas foram retiradas de
seus respectivos sites institucionais.
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Tabela 1 — Vanguardas histéricas

Programa Instituicdo  Criacdo
Comunicacdo e PUC-SP 1970
Semiotica
Ciéncias dfl USP 1972
Comunicagéao
Comunicacao Social Umesp 1978
Tabela 2 — Vanguardas ascendentes
Programa Instituicdo  Criacdo
Multimeios Unicamp 1986
Comunicacédo Unip 1997
Comunicacédo Unesp 2001
Comunicacdo Facasper 2006
Tabela 3 — Vanguardas emergentes
Programa Instituicdo  Criacdo
Comunicacédo Unimar 2000
L Anhembi/
Comunicagao Morumbi 2006
,C_omunlcagao e ESPM 2006
praticas de consumo
Imagem e Som UFSCAR 2007
Comunicagéo e Uniso 2008
Cultura
DiscussOes

Os dados distribuidos nas quatro tabelas
apresentadas oferecem algumas pistas para a
compreensdo do objeto de estudo. Em primeiro
lugar, como € praticamente obvio de se dizer, pela
observacdo da grade n° 4, apenas a USP mantém
mais de uma linha de pesquisa e, por
consequéncia, cultiva um maior nimero de linhas
de pesquisa (9, no total). Tal caracteristica tem
marcado a trajetéria de seu programa em Ciéncias
da Comunicagdo, que no passado chegou a ter
ndmero superior referentes a esses aspectos.

No plano geral, as 14 areas de concentracédo
identificadas podem ser concentradas em 7
categorias, elaboradas conforme suas principais
abordagens: midia (5; 37%), processos e
interfaces  (2; 14%), cultura (2; 14%),
contemporaneidade (2; 14%), teoria (1; 7%),
consumo (1; 7%) e audiovisual (1; 7%). Ja as
linhas, que totalizam 33, podem ser aglutinadas
em dois macro-descritivos: midia (20; 61%) e
aspectos reflexivos da comunicacao (13; 39%).

® Por motivo de organizacdo, a Tabela 4 ndo foi

disponibilizada na sequéncia das trés primeiras, mas
figura na pagina seguinte.
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Tabela 4 — Areas de concentracéo e linhas de pesquisa dos programas de pds-graduacéo estudados

Programa

Comunicacéo
e Semidtica
(PUC)

Ciéncias da
Comunicacéo
(USP)

Comunicacéo Social
(Umesp)

Multimeios
(Unicamp)

Comunicacéo
(Unip)

Comunicacéo
(Unesp)

Comunicacéo
(Facasper)

Comunicacéo
(Anhembi/ Morumbi)

Comunicacéo
(Unimar)

Comunicacéo e Cultura
(Uniso)

Comunicacao e praticas
de consumo
(ESPM)

Imagem e Som
(UFSCAR)

Areas de Concentracéo

1) Signo e significacao
nas midias

1) Teoria e pesquisa em
comunicacao

2) Estudo dos meios e da
producdo mediatica

3) Interfaces sociais da
comunicacao

1) Processos
comunicacionais

1) Multimeios

1) Comunicacéo e cultura
midiatica

1) Comunicagao midiatica

1) Comunicacgéo na
contemporaneidade

1) Comunicacéo
contemporénea

1) Midia e cultura

1) Comunicacéo e cultura

1) Comunicagéo e
praticas de consumo

1) Imagem e Som

Linhas de Pesquisa

1) Cultura e ambientes midiaticos
2) Processos de criagao nas midias
3) Analise das midias

1) Epistemologia, teoria e metodologia da
comunicacao
2) Estética e historia da comunicacgéo e

linguagem

3) Producéo de sentido em comunicacao

4) Comunicac¢éo impressa e audiovisual e

técnicas
5) Poéticas da comunicacéo
6) Comunicacéao e cultura
7) Politicas e estratégias de comunicacéo
8) Educomunicacéao

9) Tecnologias da Comunicacao e Redes

Interativas

1) Comunicacdo massiva
2) Comunicacéao especializada

1) Historia, estética e dominios de aplicacédo do
cinema documentario e da fotografia

2) Cinema Ficcional: historia e processos criativos

1) Configuracéo de linguagens e produtos
audiovisuais na cultura midiatica

2) Contribui¢cdes da midia para a interagéo entre

grupos sociais

1) Géneros e formatos na cultura midiatica

2) Producao de sentido na comunicacao midiatica
3) Gestédo da informagédo e comunicacgdo midiatica

1) Processos midiaticos: tecnologia e mercado
2) Produtos midiaticos: jornalismo e
entretenimento

1) Analises em imagem e som
2) Mediacdo, tecnologia e processos sociais

1) Ficcdo na midia
2) Producao e recepcdo de midia

1) Teorias da comunicacéo e da cultura
2) Analise de processos e produtos mediaticos

1) Impactos socioculturais da comunicacéo
orientada para o mercado
2) Estratégias de comunicacéo e producao de
mensagens midiaticas voltadas as praticas de
consumo

1) Narrativa audiovisual
2) Histdria e politicas do audiovisual
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A titulo de explicacéo, vale dizer que os macro-
descritivos identificados nessa proposta
classificatéria podem ser subdivididos de acordo
com os enfoques dados pelos programas. O
primeiro deles, entdo, pode ser dividido em
estudos sobre meios impressos e eletrénicos,
producao, recepcao, audiéncia, criacéo,
segmentacdo, produtos ficcionais, géneros e
formatos, gestdo, mercado e acles estratégicas.
Ja o segundo macro-descritivo compreende teoria,
epistemologia, estética, linguagem, politicas e
estratégias, aspectos educativos, tecnologia e
historia.

Como pode ser percebido pelos dados
guantitativos, anteriormente apresentados, a maior
parte das linhas de pesquisa refere-se
essencialmente ao estudo da comunicacéo
midiatica, entendido aqui como o tipo de
investigacdo voltada para o objeto técnico e
aspectos co-relacionados a ele. Na outra parte,
que apresenta menor representatividade, ha
espaco para reflexdes mais teéricas a respeito dos
paradigmas comunicacionais, mas que, em alguns
momentos, certamente esbarram na midia.

Percebe-se, também, que nenhuma das linhas
de pesquisa esta claramente voltada para o
jornalismo, mesmo sendo este o objeto de estudo
mais explorado nas escolas de comunicacdo do
Brasil (FADUL, 2003). Entende-se, porém, que
sua representatividade esteja diluida entre os
eixos identificados.

Outro aspecto importante € que nenhum
programa demonstra interesse pelos estudos de
comunicacao interpessoal, os quais, pelo menos
numa observacdo preliminar, parecem estar
fadados ao abandono.

Aspectos sociais da comunicacdo também
aparecem mais de uma vez na Tabela 4, como
pode ser facilimente visualizado. Além disso,
também é notavel a vinculagdes de varios tépicos
a cultura, tanto nas areas de concentracao, quanto
nas linhas.

Embora sejam listados a partir trés momentos
diferentes (histéricos, ascendentes e emergentes),
0s programas apresentam equilibrio no que diz
respeito as linhas de pesquisa. Apenas no tocante
as areas € que se percebe questdes voltadas a
contemporaneidade e a cultura como agendas
mais caracteristicas da segunda e da terceira
classe, mais especificamente na Ultima delas.

Dentro do panorama da Escola Latino-
Americana de Comunicacdo, o0s cursos de
mestrado e doutorado paulistas parecem
acompanhar o movimento continental no qual se
situam. Autores, como Ledn Duarte (2007) e
Sousa (2006) tém identificado, em seus estudos, o
forte interesse da comunidade académica da &rea,
no referido contexto, aos estudos voltados aos
meios.
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Consideracdes finais

A reflexdo ora apresentada trata-se de um
estudo eminentemente positivista que ndo tem a
pretensdo de caracterizar-se como indicador
critico sobre o trabalho desenvolvido pelos grupos
comunicacionais de Sao Paulo. Ao contrario,
busca, exclusivamente, estabelecer pardmetros
para a compreensao deste cenario, situando-o
numa perspectiva maior.

Conforme assegura Fadul (2003, p. 107),
pesquisas em torno de producdes académicas e
de linhas de pesquisa possibilitam verificar os
avancos e 0 acumulo do conhecimento cientifico
no Brasil, que, segundo a autora, € “um dos
paises da América Latina que mais avangou na
pesquisa, exatamente pela forca dos programas
de pds-graduagéo...”.

O trabalho quer dar inicio a uma série de
estudos sobre a pés-graduacéo stricto sensu (em
comunicacdo) do pais, na esperanga de, ainda,
oferecer novos aportes ao pensamento
comunicacional latino-americano.
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