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Resumo - O Terceiro Setor, mais que simples modismo de intelectuais, apresenta-se como um mercado de
trabalho abrangente e em plena expansdo. Este trabalho apresenta o Projeto Agéncia Madrinha -
desenvolvido na UNIVAP desde 2002 -, cujo objetivo é o de preparar os alunos do curso de Comunicagao
Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda, para atuarem neste mercado. Como resultado, ja
foram atendidas diversas entidades sociais de S&o José dos Campos e de toda a regido do Vale do
Paraiba, que desenvolvem trabalhos sdcias nas mais diferentes areas, atendendo caréncias desde a

infancia, passando pela juventude, méaes solteiras, terceira idade, doencas das mais diversas etc...
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Area do Conhecimento: Ciéncias Sociais Aplicadas

Introducao

O ensino superior demanda, dentre outros
requisitos, uma forte integracdo entre interesses
do aluno e da Instituicdo de Ensino Superior.
Portanto, a faculdade precisa estar acompanhando
as areas emergentes que se apresentam como
oportunidades de atuacdo e trabalho para seus
discentes. Dois lados da mesma moeda, que
devem agir de maneira conjunta, buscando
objetivos comuns.

Nesse sentido, o Terceiro Setor evidencia-
se como area importante para os alunos de
Comunicagdo Social, sinalizando para as
universidades articularem seu projeto educacional
na perspectiva de satisfazer necessidades do
alunado no que se refere as oportunidades
geradas pelo Terceiro Setor.

Portanto, considera-se que 0s projetos
pedagdgicos possam prever praticas do Terceiro
Setor também para os cursos de Publicidade,
Propaganda e Marketing.

Com o crescimento e o fortalecimento do
Terceiro Setor no pais, abre-se um novo mercado
de trabalho para diversas areas do conhecimento.
Entre elas pode-se destacar a Comunicacao
Social, em particular a Publicidade, a Propaganda
e o0 Marketing.

O Projeto Agéncia Madrinha

“Noite da Agéncias”

(tema do evento final escolhido pelos alunos da turma 2002)

“Formando mais que Profissionais”

(tema do evento final escolhido pelos alunos da turma 2005)

Criado em 2002 pelo Prof® Msc. Fernando
José Garcia Moreira, o projeto Agéncia Madrinha
estd — em 2006 — em sua 52 edicdo. Ao longo
destes anos, ja foram atendidas cerca de 100
entidades e desenvolvidos quase 130 projetos.

O objetivo principal do Projeto Agéncia
Madrinha é atender gratuitamente as
necessidades comunicacionais de entidades do
TERCEIRO SETOR de Sao José dos Campos e
regido. Desta maneira possibilita-se ao aluno
aplicar as técnicas publicitarias em contato mais
proximo com a sociedade que o rodeia e vivendo a
realidade humana.

Tem ainda como objetivo especifico
aproximar os alunos do Curso de Publicidade e
Propaganda da Univap da realidade do mercado
regional e também dos profissionais de
Propaganda do Vale do Paraiba.

Materiais e Métodos

No inicio do ano letivo — correspondente
ao terceiro ano de cada turma — os alunos séo
encaminhados a se dividirem em grupos:
“Agéncias Ficticias”, que receberdo um nome e a
partir de entdo deverdo criar o seu portfélio de
trabalhos. Munidos deste material, os alunos
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devem “prospectar seus clientes” — e conseguir
uma entidade da cidade ou da regido, que exista
de maneira legal e idbnea. Esta entidade sera
“adotada” pelo periodo de um ano por este grupo
de alunos.

Passa-se entdo a se estabelecer a relacao
agéncia / cliente. A partir deste momento, o
encaminhamento do planejamento de
comunicacao acontece de maneira habitual.

No final do ano, por volta do més de
novembro, os alunos organizam um evento de
confraternizacdo. Neste momento s@o entregues
as campanhas as entidades participantes.

E importante ressaltar que muitas das
entidades atendidas ndo possuem nenhum tipo de
material de comunicacdo. Algumas sequer logotipo
e papelaria. Porém, existem aquelas que ja estéao
a mais tempo na cidade, ou sdo mais estruturadas.

O importante na realizagéo deste trabalho
€ desenvolver um projeto de comunicacao,
adequado ao perfil e as necessidades desta
entidade, buscando ao maximo garantir que
mesmo seja colocado em préatica. Por isso,
fundamental que o grupo de alunos conheca
capacidade de investimento da entidade e
quanto ela estaria disposta a empenhar para
“rodar” a campanha. Muitas vezes, a propria
captacdo de patrocinios, apoios e o levantamento
dos recursos financeiros, é realizada pelos
préprios alunos.

Além das atividades de pratica publicitaria,
neste projeto os alunos recebem informacgfes a
respeito do Terceiro Setor, suas nhormas,
funcionamento, legislacdo etc... Por este motivo, a
avaliacdo é realizada a partir de seminarios,
estudos de caso e trabalhos individuais e/ou em
grupos e também pelo material de campanha e
planejamento estratégico apresentado pelos
alunos.

o ™O

Resultados

Como todo projeto pedagégico, o Agéncia
Madrinha depende do envolvimento de cada aluno
e professor. Algumas entidades s&o “adotadas”
por alunos que estdo mais interessados em
desenvolver o projeto, ou até mesmo encantados
com o trabalho social desenvolvido. Isto n&o
acontece com todas elas. Mas, de maneira geral, o
depoimento dos alunos é positivo:

“O Projeto Agéncia Madrinha tem grande
importadncia para os alunos envolvidos, porque
Ihes oferece a oportunidade de desenvolver uma
campanha publicitaria completa ao mesmo tempo
em que beneficiam entidades que ndo tem
recursos financeiros e humanos para tal afim. O
evento visa demonstrar as entidades o quanto
este trabalho também foi benéfico aos alunos em
termos de crescimento pessoal e profissional.”

(Aluno Fernando Ongaro — turma 2005)

Alguns exemplos de campanhas produzidas por
alunos no projeto:

1 — Sociedade Beneficente Sdo Mateus
| o L T CIEDAT MNE ENTE
m SaoMateus
A Sociedade S3o Mateus

e o Colégio Monteiro Lobato
agradecem sua presenca.

Obrigado(a).

2 — Projeto Casa na Praca
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Conclusao

Desde que foi iniciado, em 2002, o projeto Agéncia
Madrinha ja passou por diversas adaptacdes.
Inicialmente, agéncias da cidade — vinculadas a
APROVA (Associacdo de Profissionais de
Propaganda do Vale do Paraiba) — eram

convidadas a auxiliarem os alunos na elaboracgéo
das campanhas. Primeiramente, foi por este
motivo que o nome “Madrinha” foi dado ao projeto.
Entretanto, este modelo vigorou por apenas dois
anos. Com a consolidacdo das atividades
desempenhadas pelos alunos, o grande numero
de Agéncia Ficticias e o pequeno numero de
agéncias profissionais disponiveis, decidiu-se
eliminar o mercado do envolvimento direto com o
trabalho. Atualmente, a APROVA da apenas apoio
institucional & atividade dos alunos realizando
palestras, trazendo convidados especialistas na
area etc...

Outra entidade que d& apoio ao projeto, é
0 GATIS — Grupo de Apoio ao Terceiro Setor. E
através deles que podemos garantir ao alunado
que a entidade escolhida é real e idbnea. Também
acontecem palestras e atividades captadas pelo
GATIS.

Temos percebido, com tudo isso, que 0s
alunos do curso de Publicidade e Propaganda da
UNIVAP vém crescendo ndo sO na pratica das
técnicas da profissdo que escolheram, mas
também através do desenvolvimento da cidadania.

E papel da universidade estimular ndo s6 o
crescimento profissional do aluno, mas também
despertar a percepc¢éo destes individuos quanto a
sociedade que os rodeia e as mazelas da
humanidade. Desta maneira, o0s professores
envolvidos no projeto, acreditam que é possivel
sensibilizar estes jovens, que normalmente
chegam até a graduagdo, sem muita nocdo a
respeito do “mundo real”.
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