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Resumo - As empresas transnacionais que operam em paises emergentes, embora nao realizem atividades
inovadoras, necessitam acompanhar, de perto, os padroes tecnolégicos de seus pares internacionais. Por
isso, realizam despesas em algumas atividades inovadoras complementares e adquirem externamente as
tecnologias mais de ponta. Assim, a presenga numérica tao significativa das grandes corporagdes mundiais
constitui, para o pais, potencialidade competitiva bastante singular quando comparada a outros paises, com
estagios tecnolégicos semelhantes aos do Brasil. Neste trabalho sera desenvolvida uma melhor
compreensdo do comportamento tecnolégico das empresas transnacionais em operagao no pais.

Introducao

As mudangas tecnolégicas e o0 avango da
internacionalizagdo da economia brasileira,
derivado dos processos de abertura, das fusbes e
aquisigdes e das privatizagdes, foi um fato de
grande importdncia na década de 1990,
resultando na transformagdo do modelo de
crescimento e na abertura da industria brasileira a
competicdo internacional.

As grandes empresas industriais de
capital nacional passaram a adotar medidas
visando enfrentar a concorréncia com as
empresas estrangeiras, renovando 0s
equipamentos de
suas instalagbes na tentativa de atingir melhores
niveis de produtividade e adequar a sua linha de
produtos para atingir escalas mais compativeis
com a dos concorrentes estrangeiros.

Na abordagem da internacionalizacao
produtiva da industria brasileira, podemos ver a
relacdo entre o investimento direto estrangeiro,
abertura e crescimento, abertura comercial e
coeficientes de conteudo importado na industria
brasileira, padrdes de integragdo comercial das
filiais das empresas transnacionais e a insergao
internacional das grandes empresas nacionais.

Estratégia das Empresas Transnacionais

A estratégia das transnacionais €
baseada na idéia de eficiéncia global, que

consiste em utilizar as regides economicamente
mais produtivas para suprir as regides mais
populosas, como exemplo a China. Com esse
procedimento, as transnacionais  procuram
também diversificar as suas cadeias de oferta.

Elas atuam em ambas as regides.
Segundo as suas proprias previsdes, as regides
mais populosas apresentam perspectivas de
crescimento da renda.

As estratégias sdo também com relagéo
ao mercado do Mercosul, verificando as suas
potencialidades, principalmente em informatica,
equipamentos de telecomunicagdes, produtos
automotivos, quimicos, alimentos e bebidas.

As Empresas Transnacionais no Brasil e sua
influéncia

As empresas transnacionais instaladas
no Brasil investem em capacitagdo, trazendo
investimentos externos, inovagao tecnoldgica,
novos produtos condizentes para mercados mais
dindmicos e modernizacdo das empresas locais.
Além disso, ha um crescimento da participagcao
do capital estrangeiro na economia brasileira.

E o grupo que apresenta melhor
performance inovativa. O tamanho das empresas
também influencia no desempenho tecnoldgico.

O desenvolvimento  tecnolégico é
fundamental para a competitividade das
empresas, especialmente em setores
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dependentes da inovagdo como por exemplo o
setor de telecomunicagbes. E, na busca por
melhores condicbes para o desenvolvimento
tecnolégico, cada vez mais, pesquisa e
desenvolvimento nas companhias globais sao
realizados por equipes localizadas em diferentes
paises.

A participacédo ativa de varios paises no
Desenvolvimento Global de Produtos (DGP) pode
possibilitar o crescimento desses paises, uma vez
que, para estarem inseridos no desenvolvimento
mundial, eles recebem investimentos locais para
se capacitarem.

As empresas  transnacionais  séo
integradas ao comércio mundial através das
demais filiais da corporagéo ao redor do mundo, o
que |lhes da acesso facilitado a um nuamero de
mercados muito maior do que os acessiveis as
empresas domésticas. Além disso, estas
empresas podem desfrutar de economias de
escala provenientes da maior especializagdo de
suas filiais, podem aproveitar as dotagdes de
fatores diferenciados dos paises em que atuam,
tém acesso facilitado a novas tecnologias e,
ainda, dispdbem de capital a custos mais baixos do
que suas congéneres uninacionais.

Por isso as transnacionais tém se tornado
uma forca cada vez mais influente na
determinagao dos padroes de comércio entre os
paises. Sua atuagdao no espaco doméstico &
capaz de influenciar os fluxos comerciais do pais
hospedeiro, que ficam sujeitos a seus
determinantes especificos além dos fatores
tradicionais de competitividade.

As estratégias comerciais e financeiras
das empresas estrangeiras sao altamente
sensiveis as expectativas e sinais gerados pela
politica econémica. Justamente em fungao do seu
maior acesso aos mercados externos, possuem
uma capacidade de resposta maior aos sinais
macroecondmicos, particularmente aqueles
relacionados as taxas de cambio e de juros.

Compreende-se, assim, porque no
periodo de forte valorizagdo do real tenham
aumentado  proporcionalmente  mais  suas
importagdes do que as exportagdes, contribuindo
para agravar o déficit da balanga comercial,
contrariamente ao que os defensores ideolégicos
da abertura e da desnacionalizagao esperavam.

A presenga marcante das filiais
estrangeiras, por exemplo, em setores do
complexo eletrénico (telecomunicacoes,
informatica, bens eletrbnicos de consumo), na
farmacéutica, na automobilistica-autopecas, nos
eletrodomésticos, em maquinaria agricola e em
equipamentos  elétricos  permitiia  explorar
oportunidades extraordinarias em projetos de
substituicdo de importagdes combinados com
firme componente exportador.

Para isso, porém, a politica brasileira
deveria criar condigbes de suporte para que a
filial brasileira ganhe importancia, aprofunde suas
funcdes de desenvolvimento tecnolégico e
obtenha mandatos para fornecimento global de

produtos - extrapolando a sua vocagado hoje
restrita ao Mercosul ou @ América do Sul.

As filiais das transnacionais deveriam ser
encaradas como parceiras da politica industrial na
reversao dos elevados déficits comerciais nos
importantes setores em que tém participagao
expressiva. Ha que refletir sobre os meios e
instrumentos adequados a concretizagdo dessas
parcerias. Esta € uma opgao - ndo exclusiva - que
parece ser rapida e eficaz para a criagdo de um
superavit comercial elevado nos préoximos anos.

Em todo o mundo, 60% das exportacdes
sao feitas pelas multinacionais. No Brasil, elas
respondem por 45% e como estamos abaixo da
meédia, ha um espago para que essa participagao
crescga.

As empresas estrangeiras exportam 70%
a mais do que exportam as empresas nacionais.
Mas, por outro lado, as estrangeiras importam
290% a mais. Este resultado chega a uma
conclusdo interessantes sobre o papel das
empresas transnacionais na economia brasileira,
especialmente quando o novo governo se
empenha em formular uma politica industrial
inovadora, voltada para ampliar e sustentar o
superavit da balanga comercial.

O peso das empresas transnacionais no
Brasil é expressivo: segundo o Banco Central, em
1995 estavam instaladas no Brasil mais de 4.902
subsidiarias de empresas transnacionais (de um
total de 6.322 empresas com participagao
acionaria do capital estrangeiro). Um elemento
importante que merece analise € o impacto do
processo de fusbes e aquisicbes em curso na
economia internacional (UNCTAD, 1998). O Brasil
€ um pais onde a repercussao desse processo é
importante. Foram noticiadas na imprensa um
total de 2.527 transag¢des envolvendo fusdes e
aquisi¢ées no Brasil.

Na década de 90 as transnacionais
corresponderam, em meédia, 85% do total. Os
15% restantes referiam-se a  residentes
brasileiros, o que traduz a debilidade do
desempenho da inovagdo tecnologica nas
empresas de capital nacional.

A definicdo do ranking das 100 maiores
transnacionais instaladas no Brasil &€ baseada no
total de ativos que as empresas mantém no
exterior. Na Tabela 1 mostra-se os setores e as
69 transnacionais que registraram patentes de
nao-residentes no INPI (no periodo entre 1988 e
1996), depositando um total de 11.087 patentes.

VIII Encontro Latino Americano de Iniciacdo Cientifica e

890

IV Encontro Latino Americano de P6s-Graduacao — Universidade do Vale do Paraiba



Tabela 1 — Patentes das Transnacionais

Subsidiarias-92

Setor Empresas Total
Bebidas 3 136
Mat. Construgao e 2 9
Vidro
Quimicos 10 3568
Comp. E Mat. Escrit. 5 1037
Eletronicos, Equip. 12 1317
Eletro.

Engenharia. 1 23
Construgao

Entretenimento 1 0
Alimentagao 5 1135
Prod. Papel e 1 16
Florestais

Mercadorias em 1 0
Geral

Equip. Indus. E 3 90
Agricola

Metal 1 33
Mineragao, Extr. 2 2
Petréleo

Automoveis e 15 1002
autopecas

Refino de Petréleo 13 959
Farmacéuticos 6 682
Impresséo, 1 0
editoragao

Prod. De Borracha e 2 23
Plasticos

Sabdo e Cosmeéticos 1 825
Telecomunicagbes 5 26
Tabaco 2 69
Comércio- Trading 6 135
Serv. Publ., Gas e 1 0
Eletricidade

Diversos 1 0
Total 100 11087

Fonte: UNCTAD (1998), GUIA INTERINVEST
(1992), INPI, elaboragao proépria.

Impactos do Processo de Globalizagdo e as
Transnacionais no Brasil

A medida que a globalizagdo se
intensifica, o jogo neste setor também é cada vez
maior. "As unidades brasileiras precisam ter
escala maior para serem mais competitivas. Mas
para isso € preciso mobilizar mais capital”.

O capitalismo internacional usara o Brasil
como “local privilegiado” para aqui fazer o seu
“porto seguro”. Produtores de grdos americanos
comprardo cada vez mais terras no Brasil e daqui
enviarao para o mundo. Produtores de veiculos
fardo o mesmo. E todos os setores utilizardo o
Brasil como uma “base” para seus interesses
internacionais. Por qué? Porque o Brasil € um
Pais neutro, pacifico, fora das contendas
internacionais étnicas ou fundamentalistas. E um
Pais pacifico, cristdo, de um povo simples e
cordial como dizia Sérgio Buarque de Holanda e
de um povo “tolerante” como afirmava Gilberto
Freyre.

Além de tudo que recebe, como nenhum
outro pais do mundo, os estrangeiros de bragos
abertos.No Brasil temos o instituto da “dupla
nacionalidade” que poucos paises aceitam.
Consideramos “brasileiros” os que nascem em
nosso solo e ndo classifica-se as pessoas pelo
sangue. Ficamos orgulhosos quando sabe-se que
a Volkswagen “brasileira” exporta “nossos
produtos” para o mundo inteiro. Considera-se o
“Gol” brasileiro e ndo “alemdo”. O mesmo
tratamento recebe os carros Chevrolet exportados
para o mundo como ‘“brasileiros” e nao
“americanos”.

Nos Estados Unidos, qualquer Toyota &
japonés e nao americano. Um Honda & sempre
japonés, embora fabricado no solo americano.
Produtos “Made in Brazil” ndo tém qualquer
restricdo politica ou fundamentalista no mundo.

No ultimo més de julho o Brasil recebeu
investimentos diretos em valores superiores a
todos os ultimos meses.

Os  jornais noticiam estrangeiros
comprando entidades de ensino superior—
faculdades, universidade no Brasil. o
Departamento de Agricultura dos EUA (Ministério
da Agricultura) diz que o numero de plantadores
de grdos americanos interessados em comprar
terras no Brasil tem crescido exponencialmente.

Porqué? De repente, sera visto a OMC
aceitar todas as exigéncias “brasileiras” com
relagédo ao comercio internacional. E a razéo sera
que mais de 50% desses produtos “brasileiros”
serao produzidos aqui pelo capital internacional.
A soja “brasileira” sera das Cargil, dos Bunge, das
Monsanto, entre outros. Nossos veiculos
invadirdo o} mundo - todos “brasileiros”
produzidos pela Daimler-Chrysler, General
Motors, Toyota, Renault, entre outras.

Assim, o capital judeu, por exemplo,
encontrara a cada dia mais no Brasil um porto
seguro para investir.
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Ja se disse inumeras vezes que o
“melhor produto do Brasil é o brasileiro”.
Executivos do mundo todo que viajam sem parar,
dariam tudo para ter um passaporte brasileiro.
Empregos e renda serdo gerados para o Brasil.
Sera que algum brasileiro quer que a Volkswagen
deixe o Brasil? Que a Danone ou Parmalat ou
Nestlé vao embora do Brasil; que a Eletrolux ou a
Philips nos deixem? Ou que as marcas Brastemp
e Consul (Whirpool—- americana) ou Walita
(Philips — holandesa) ou Arno (SEB - francesa)
deixem de existr como ‘“brasileiras”?

Conclusao

Chega-se a conclusdo que as
transnacionais representam a decadéncia do
capitalismo na atual fase do capitalismo, € preciso
afrmar ndo s6 que as transnacionais se
beneficiam das oportunidades abertas pelas
multiplas operagdes financeiras que estdo a sua
disposicdo, mas que essa impbe uma nova
dindmica ao conjunto do seu processo de
valorizagado e, mais do que isso, que ha de fato
um processo de substituigao.

Para continuar a crescer o Brasil deve se
lancar em forga nos mercados dindmicos
internacionais de manufaturas intensivas de
capital e tecnologia. A divergéncia surge quando
sustento que nesse novo modelo as filiais das
empresas multinacionais (EMN) instaladas no
Brasil ndo podem desempenhar papel relevante
porque, para isso, teriam de concorrer com suas
matrizes.
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